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Forma de representaciony
promocion acerca de ideas

vienesy servicios.

PUBLICIDAD

Estrategia de mensaje

ici i o Consiste en creacion de Concepto creativo
peeanss e Tarea de comunicacion mensajes publicitariosy la i
decisiones de medios especifica que se realiza . . Ejecucion del mensaje
con un publico meta seleccion de medios de
cisiones de presupuest P comunicacion.

PARA LA CREACION DE UN

DECICIONES DE PUBLICIDAD OBJETIVOS DE PUBLICIDAD ESTRATEGIA PROMOCIONAL MENSAJE P:‘:VBE'SELAT'}\W SETOMA

iversos publicos de un
compaiiia mediante la
publicidad.

Relaciones publicas
bra mayor importanci ayuda a conservar fas
cuando aumenta la elaciones con los clientesy.
establecer relaciones con prensa competencia pues crea mandtiene a los
= una demanda selectiva. onsumidores pensando en
Publicidad def producto INFORMATIVA PERSUATIVA el producto
Asuntos publicos RECORDATORIO

Pretender establecer
enas relaciones con lo

relaciones con inversionistas

Funciones de las relaciones
publicas

Materiales escritos

Noticias .
Discursos Eventos especiales
Internet Marketin de rumor

Redes Sociales

Herramienta de las
relaciones publicas

Impacto de las relaciones
publicas

Herramientas de las
relaciones publicas




