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Establecimiento de

los objetivos

Una tarea de
comunicacion
especifica que se
realiza con un
publico meta
especifico

Desarrollo de la

estrategia

*Creacion de
mensaje
publicitario

*seleccion de los
medios de
comunicacion

PUBLICIDAD

Creacion de
mensaje

Necesario que los

anuncios
sobresalgan

Identifica los
beneficios para el
consumidor

Videos en you
tube

Seleccion de medios
publicitarios

Definir el alcance
frecuencia e
impacto

Alcance,
frecuencia,
impacto

Seleccién de
vehiculos de
comunicacion

Para presentar los
los medios de
forma eficazy
efectiva a los
clientes meta
toando en cuenta
el impacto,
eficacia, costo del
mensaje

Evaluacion de la
eficacia de la
publicidad

La utilidad neta de
una inversion en
publicidad dividida
entre los costos de
la inversion de
publicidad




Relaciones publicas

Impacto de las Herramientas de las
relaciones publicas relaciones publicas

Son Son

Establecer
relaciones con la Noticia , discurso ,evento
especial , materiales escritos
, materiales de identidad

corporativa , actividades de

prensa o fingir
como agencia de
prensa

* Costos mas bajos

*Mayor impacto en la

conciencia publica que la
publicidad

servicio publico , marketing
de rumor, redes sociales,
internet

Publicidad del
producto




