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PUBLICIDAD 

LA 

CUALQUIER FORMA 

PAGADA  

ES OBJETIVO ES 

COMUNICAR  

SU 

REPRESENTACION Y 

PROMOCION  

DE 

PÚBLICO ESPECIFICO EN 

TIEMPO ESPECÍFICO 

A 

TIPOS DE 

PUBLICIDAD 

SU 

PUBLICIDAD 

INFORMATIVA 

PUBLICIDAD 

PERSUASIVA 

PUBLICIDAD DE 

RECORDATORIO 

USA PARA INTRODUCIR 

UN NUEVO PRODUCTO 

SE 

USA PARA CREAR 

DEMANDA SELECTIVA 

SE 

USA PARA CONSERVAR 

RELACION CON CLIENTE 

SE 

ESTRATEGIA 

RPOMOCIONAL 

LA 

USA PARA LOGRAR 

OBJETIVOS  

SE 
CONSISTE EN  

CREACION DE MENSAJES   

SELECION DE MEDIOS 

LA 

NECESARIO QUE LOS 

ANUNCIOS SOBRESALGAN 

ES 

MENSAJES PUBLICITARIOS  

ACTUALES  

LOS 

DEBEN PLANAERSE MEJOR SER IMAGINATIVOS, 

ENTRETENIDOS Y ATRACTIVO 

DEBEN 

CREACION DEL MENSAJE 

PUBLICITARIO 

LA 

ESTRATEGIA DEL MENSAJE 

CONCEPTO CREATIVO 

EJECUCION DEL MENSAJE 

¿QUE SE COMUNICARA? 

ES LA “GRAN IDEA” 

CONVINCENTE 

OCURRE CUANDO SE DA EL 

ANUNCIO AL MERCADO 

ES 

ES 

ESTE 
INCLUYE TONO, 

FORMATO, PALABARAS 

TAMBIEN 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SELECCIÓN DE MEDIOS 

PUBLICITARIOS  

LA 

DECIDIR ALCANCE, 

FRECUENCIA E IMPACTO 

SELECCIONAR VEHICULOS ELEGIRL EL MOMENTO  

TOMA EN CUENTA 

IMPACT, EFICACIA, COSTO 

ES ES ES 

SE 

DIFUNCION SELECTIVA  

PARA MERCADO ESPECIAL 

LA 

TOMA EN CUENTA, 

TEMPORADA, PATRON  

ALCANCE: PORCENTAJE DE 

PERSONAS 

FRECUENCIA, CUANTAS 

VECES VERA EL MENSAJE 

IMPACTO: VALOR 

CUALITATIVO 

EVALUACION DE LA 

EFICACIA DE LA PUBLICIDAD 

LA 

RENDIMIENTO SOBRE LA 

INVERSION 

LOS EFECTOS DE 

COMUNICACIÓN  

EFECTOS EN VENTAS Y 

UTILIDADES 

LOS EL 

UTILIDAD NETA DE 

INVERSION /COSTO 

EL 

INDICA SI SE ESTA 

COMUNICANDO BIEN 

CALCULA AL COMPARAR LAS 

VENTAS Y UTILIDADES 

EL 



 

PRETENDE ESTABLECER 

BUENA RELACION 

EL PÚBLICO DE UNA 

COMPAÑIA 

ESTE 

CON USA PARA PROMOVER  

SE 

FUNCIONES  

SUS 

ESTABLECER RELACION 

CON PRENSA 

SON 

PUBLICIDAD DEL 

PRODUCTO  

ASUNTOS PUBLICOS  

CABILDEO  

RELACION CON 

INVERCIONISTAS 

DESARROLLO 

GENERARA Y PUBLICAR 

INFORMACION 

HACER PUBLICIDAD 

TENER RELACIONES 

COMUNITARIAS  

RELACIONARSE CON 

LEGISLADORAS 

RELACIONARSE CON 

ACCIONISTAS  

RELACION CON 

DONANTES SIN LUCRO 

COSTE MAS BAJO QUE 

PUBLICIDAD 

MAYOR IMPACTO 


