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RELACIONES PUBLICAS

¢ QUE SON?

Las relaciones publicas pretenden
establecer buenas relaciones con los
diversos publicos de una compafia
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Aprobar el ofrecimiento
de titulos y valores.
Aprobar y/o vetar la
inscripcion en bolsa.
Aprobar el ofrecimiento
de valores no i A
registrados en bolsa.
Aprobar las  tasas
minimas y maximas de
. . interés de las emisoras
Estrategia de Mensaje ,
Concepto Creativo ] de ceédulas, bonos
Ejecucion del mensaje hipotecarios,  bonos
1 generales, bonos
comerciales de
sociedades financieras.

¢ Costos mas bajos que la publicidad
+ Mayor impacto en la conciencia
publica que la publicidad

-Noticias

-Discursos

-Eventos especiales
-materiales escritos
-Actividades de servicio publico
-Marketing de rumor

-Redes Sociales







