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DESCRIPCION Y
CARACTERISTIC
AS DE LOS
MERCADOS
FINANCIEROS
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oferentes de recursos monetarios; con el fin de realizar
transacciones financieras consistentes en la adquisicion
e intercambio de activos financieros

/Un mercado financiero puede definirse como el Iugar\
Preliminares fisico o virtual a donde concurren los demandantes y
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Los agentes

}<

Caracteristicas:
liquidez, riesgo
y rentabilidad

Los mediadores
e intermediarios

Inicialmente se hace referencia a las funciones de utilidad, que seran
decisivas en la comprension de los ingresos, y su destino

activos financieros:

SO0 dicotémico, en dos grandes finalidades de utilizacién de circulante:
consumo o inversion
¥
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El primero se le conoce como
de deuda, estos activos tienen o
. Definicion
el compromiso de devolver el
— capital mas un interés en un
En el mercado tiempo determinado
Los activos financiero se - J
0 productos manejan dos —

(EI segundo activo financiero es\

Desintermediacion

Los mercados

Caracteristicas:
profundidad,
amplitud y
flexibilidad

Clasificacion
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(EI mercado financiero se define como un\
mecanismo que permite a los agentes
econdmicos el intercambio de dinero por valores
0 materias primas, los cuales para realizarlos se
ven afectados por las fuerzas de oferta y

\demanda. J

\

Proporcionan a los individuos, a las empresas y a los
— de capital, estos activos son gobiernos un medio a través del cual pueden modificar
acciones comunes u ordinarias sus patrones de consumo
que emiten las empresas y su Funciones e Incrementan el consumo actual de los individuos,
ganancia esta con base en los empresas y gobiernos
e Posponen el consumo presente con la expectativa de
\resultados j p p p
— un consumo mayor
— e Canalizan recursos provenientes de individuos o
instituciones que desean realizar
e inversiones de fondos hacia aquellos individuos o
\ instituciones que requieren de
/_- \
La existencia de los mercados financieros tiene dos efectos muy\
favorables sobre el trafico de los activos financieros:
Proveer de liquidez a los mismos
Reducir los costes de transaccion, tanto en lo que se refiere a la
busqueda de contrapartidas como a los costes de determinacion de
\Ios precios. de los activos financieros: J
\
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La importancia que tienen los mercados financieros o . L
Son instituciones especializadas en la mediacién
es que ponen en contacto a las empresas que L : . .
. . .. . Definicién y entre las unidades econdémicas que desean
requieren financiamiento para crecer o ampliar su L : : ) .
. . funciones ahorrar o invertir sus fondos y aquellas unidades
operacion con empresas 0 personas que tienen un :
. . gue quieren tomar fondos  prestados,
excedente de dinero y que estan buscando una
. e ) normalmente se captan fondos a corto plazo
\lnversmn gue les proporcione. / —
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/es la tendencia a que los intermediarios actien como simples\
mediadores, pasando los flujos financieros directamente desde
los oferentes a los demandantes de fondos, es decir, que el
ahorro fluya directamente del ahorrador al inversor, sin pasar
por una institucion financiera. /
¥
— —
—
En efecto, afirmar que el mercado es un dispositivo L, . .
. . Definicién y El concepto de mercado se refiere a dos ideas
social que se autoregula equivale a sostener que la ) : . .
) ., . . funciones relativas a las transacciones comerciales
dimension de lo econdmico no necesita de la
intervencion
—
I / o Tran_sp_arencia Influencia sobre el pr_ecio.\
e Flexibilidad. Grado de homogeneidad.
Los mercados financieros tienen las siguientes e Libertad
caracteristicas e Profundidad.
e Amplitud.
\ e Grado de concentracion. /
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/ e Los Mercados de Consumo \
Los mercados pueden clasificarse principalmente en e Mercados de productos de consumo inmediato
base a las caracteristicas de los compradores y en base e Mercados de productos de consumo duradero
a la naturaleza de los productos. e Mercados de servicios
e Los Mercados industriales o institucionales
¥
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