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Un mercado financiero recordando que es un espacio en el cual
puede ser fisico o virtual donde se reunen vendedores y
compradores para hacer una transaccion

Se hace referencia a las acciones de utilidad que seran decisivas
en la comprension de los ingresos y su destino dicotomico en dos
grandes utilidades de utilizacién

Se manejan dos activos lo cual el primero se conoce como de
deuda este debe devolver el capital mas un interés en un tiempo
determinado el segundo es capital estos activos son acciones
comunes

Se define como un mecanismo que permite a los agentes
econdmicos el intercambio de dinero por valores o por materia
prima

Estos mercados financieros ponen en contacto a las empresas
gue requieren financiamiento para crecer o ampliar su operacion
con empresas 0 personas que tienen un excedente de dinero

Este pone en contacto a las empresas que requieren
financiamientos para crecer o ampliar su operacion con empresas
0 personas gracias a esto las empresas pueden captar flujos de
los cuales pueden financiar su empresa




Son instituciones especializadas en la medicidn entre las
unidades econémicas que desean ahorrar o invertir sus fondos y
aquellas unidades que desean tomar fondos prestados

Es la tendencia a que los intermediarios actien como simples
mediadores pasando los flujos financieros directamente desde los
oferentes a los demandantes de fondos

Es uno de los mas importantes en la historia de las ciencias
sociales la evolucion de este concepto ha tenido un profundo
impacto en la estructura de la ciencia social

Se refiere a dos ideas relativas a la transaccion comercial por una
parte se trata de un lugar especifico especializado en las

actividades de vender y comprar productos y en algunos casos
servicios

Transparencia, flexibilidad , libertad , profundidad , amplitud ,
grado de concentracion , influencia sobre el precio , grado de

homogeneidad , la existencia o no de barreras de entrada y de
salida

Se clasifica por los mercados como son ; mercados de consumo ,
mercados de producto de consumo inmediato , mercado de
producto de consumo duradero , mercado de servicio , y los
mercados industriales o institucionales




