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Formulación e 

Implantación de 

Estrategias para áreas 

Básica 

Formulación e 

Implantación de una 

estrategia 

es el plan o el enfoque global que adopta 

una empresa para garantizar la 

contribución efectiva (eficiente y eficaz) de 

su personal con el propósito de cumplir la 

estrategia empresarial. 

 

Las estrategias de marketing, también conocidas como 

estrategias de mercadotecnia, estrategias de mercadeo o 

estrategias comerciales, consisten en acciones que se llevan a 

cabo para lograr un determinado objetivo relacionado con el 

marketing 

Recursos Humanos 

Producción 

Mercadotecnia 

Financiera 

La formulación de la estrategia parte del establecimiento 

y revisión de la misión, visión y valores de la organización 

por parte de la alta dirección. 

 

La función de Producción, en su perspectiva más contemporánea, se 

constituye en un eslabón clave de la organización para responder de 

manera efectiva y distintiva, al cúmulo creciente de necesidades, deseos 

y expectativas de los clientes, para lo cual es necesario diseñar, formular 

y poner en práctica estrategias de producción adecuadas y pertinentes 

De integración 

Buscan controlar o adquirir el dominio de los 

distribuidores, de los proveedores o de la 

competencia 

La estrategia financiera empresarial, 

debe estar concebida en dos 

momentos, que se interrelacionan 

mutuamente 

La planeación 

el control 

se debe considerar en el marco que ésta se 

manifiesta dentro de la estrategia 

empresarial 

evaluar los resultados económico financieros 

actuales de manera de corregirlo en la 

planeación a través de un plan de acción 

Ofensivas 

son básicas en el uso de las fortalezas internas de 

la organización con el propósito de aprovechar las 

oportunidades externas. 

Defensivas 

tratan de disminuir al mínimo el impacto de las 

amenazas del entorno, valiéndose de las 

fortalezas. 

 

 Internacionales 

 

se las puede catalogar como estrategias globales, y se 

las usa para empresas que desean entrar en mercados 

ajenos al actual, y que se distinguen de los presentes 

por su comportamiento y posición geográfica.  

Asignación y 

Control de 

Recursos 

En el desarrollo actual de la gerencia empresarial, es una necesidad impostergable el 

uso de las tecnologías de la Informática y las Comunicaciones, como apoyo a la 

asignación de los recursos en los proyectos, con el objetivo de obtener la información 

necesaria para el control de ejecución por cortes en el proceso de dirección. 

Ventaja 

Competitiva 

Una ventaja competitiva cuando cuenta con una mejor 

posición que los rivales para asegurar a los clientes y 

defenderse contra las fuerzas competitivas. 

Auditoria del 

desempeño 

 

Es un esfuerzo concentrado que requiere el estudio simultaneo de la fortaleza y 

de las debilidades internas de la empresa y de las oportunidades y amenazas 

externas que pueden tener un efecto positivos o negativos en la organización y 

en sus esfuerzos para logra el futuro deseado  

Diversificación 
La estrategia de diversificación es la amplitud de 

productos de la empresa. 


