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MODELO
COSTO-

VOLUMEN-
UTILIDAD

Punto de
equilibrio (PE)

I
l Representa
l Nivel de

Produccién y
ventas

l OBJETIVO
l Determinar

Medir eficiencia.

Establecer
politicas.

Facilitar analisis.

planeacién y
control.

Ganancia
Marginal

Contribucién

Ganancia
volumen.

Comportamiento
de costos
variables, fijos y

totales.

Anilisis de
sensibilidad.

Facilita

Permite

Toma de
decisiones.

utilidades.

Predecir

Costos variables.

Costos fijos.

PARA
DETERMINACION

Costos Fijos.

Varian por

Nivel de actividad.

Unidades
producidas.

Medida de
actividad.

Costos Variables.

DETERMINANTES

Equilibrio
econémico.

Equilibrio
financiero.

Efecto de cambios
en el precio, costos
fijos y volumenes
de ventas.

Aplica
contablemente y
operativamente.

Volumen de
venta.

En corto plazo.

Influye sobre.

Volumen de la
produccion.

Este a su vez

Sobre el costo.
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ANALISIS
MARGINAL

La decision de
comprar

Concepto de
costo marginal

Diferencia entre
costo
convencional y

Estrategia que
pretende

Factores

Aumento

marginal.

Costeo
convencional.

Tamaiio éptimo del

Aumentar ventas. . "
inventario.

Del costo total. Costo marginal.

variacion en el
costo total.

Disminuir plazo de
cobro.

Resultado de

- Punto de reorden.
producir.

FUNDAMENTAL Basada en

Unidades
producidas.

Seleccion de
proveedores.

Una unidad

adicional. gide =

Determinar ahorro Calcular costo de

. L Microecondmica. Orden de compra.
en la inversion. descuento.

Seguimiento de la
compra.

Determinar utilidad

Negociaciones.
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