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CUALITATIVO

RECOLECCION
DE LOS DATOS

OBSERVACION
PARTICIPANTE

ENTREVISTA
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. Pr_eguntas -
orientadoras

El investigador debe
observar la realidad

Es parte fundamental de la
Metodologia Cualitativa

Se basa en la interaccion
social.

Entrevista Cualitativa mas
utilizada.

— A

Conocer las principales técnicas
de investigacion.

Seleccionara las técnicas de
investigacion.

Construir instrumentos de
Recoleccién de informacion.

Que caracteristicas asume la
recoleccion de datos en el
enfoque cualitativo.

Cuales son las principales
técnicas de recoleccion de
informacion.

Para construir su totalidad
Complejidad

Implica la interaccién social entre
el investigador y quienes forman
parte del escenario natural.

A través de Comunicaciéon Verbal

Criterios individual
semiestructurada.

Entrevista individual abiertay en
profundidad.

Entrevista Grupal.
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LAHISTORIA DE
VIDAO
TRAYECTORIA
VITAL

EL GRUPO DE
DISCUSION

EL FOCUS
GROUP O
GRUPO FOCAL

LA
INFORMACION
DOCUMENTAL
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Es un recurso
Metodoldgico

Esta constituida por
relatos que se
generan con un
propésito

Es una técnica de
investigacion
cualitativa

Es un método de
investigacion

Son utilizados de
diferente cosa

Replante las
estrategias de accion
e implementa
sistemas
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Sirve para acercarse a los
procesos de conformacion de las
identidades sociales y culturales.

De recuperar
Transmitir la memoria personal

Trabaja con los discursos de las
personas

Discursos en los que se articulan
la subjetividad

Orden Social

Exponer opiniones sobre
productos o servicios

Para enfocar

Explorar un producto
Categoria de producto en
particular

Entender su comportamiento
Su entorno

Necesidades de informacion
Productos



