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AMIGORROS CLINICOS

“GORROS QUIRURGICOS”

NOMBRE DE LOS INTEGRANTES:
AGUILAR FELIPE RICARDO DE JESUS
AGUILAR OCAMPO CRISTIAN JONATHAN
ZAVALA BARCO EDUARDO ERNESTO
NOMBRE DE LA ASIGNATURA: TALLER DEL EMPRENDEDOR
SEMESTRE Y GRUPO: SEPTIMO SEMESTRE GRUPO A
NOMBRE DEL PROFESOR: LIC. MYREILLE ERfNDIR@RiGUEZ ALFONZO.
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AMIGORROS
Calidad al alcance de un click

NOMBRE DE LA EMPRESA
AMIGORROS CLINICOS

Misién de la empresa:

La mision de Amigorros quirirgicos es brindar a nuestros clientes todo tipo de gorros personalizados con
originalidad, siempre marcando los estdndares de calidad y moda, proporcionando soluciones integrales de

acuerdo a sus necesidades, otorgando buenos precios, el mejor servicio y logrando la satisfaccion de los clientes
en cada una de sus compras.
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Vision de la empresa:

Ser una de las empresas lideres y reconocidas en Comitdn de Dominguez en el mercado de gorros quirurgicos,
especializdndonos en cada uno de ellos conservando siempre la ética, entrega y compromiso con cada uno de

los clientes, posiciondndose en la localidad y sus alrededores, siendo reconocidos por nuestras entregas en
tiempo, forma y calidad.
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_  LISTADO DE PRODUCTOS O SERVICIOS A OFRECER

« GORROS QUIRURGICOS:

DIFERENTES COLORES Y DISENOS UTILES PARA CIRUGIA Y PRACTICAS UNIVERSITARIAS EN ANFITEATRO
Y LABORATORIOS.

CANTIDAD DEL PRODUCTO: 1 PIEZA

EMPAQUE (TAMANO, ETIQUETADO, FORMA Y MATERIAL)

TAMANO: BOLSA DE PLASTICO TRANSPARENTE: 22 CM X 10 CM

FORMA: RECTANGULAR 22 CM X 10 CM
MATERIAL: PLASTICO TRANSPARENTE DE BUENA CALIDAD




RESUMEN DEL ESTUDIO DE MERCADO




JREALIZO UNA ENCUESTA CON EL OBJETIVO DE: CONOCER EL SEGMENTO DEL MERCADO

MEDIANTE LA ELABORACION DE 11 PREGUNTAS ESTRATEGICAS ENTREVISTANDO A 100 .
" PERSONAS DIFERENTES, PARA LA REALIZACION DE PLANES Y EL CONOCIMIENTO DE LA
PREFERENCIA DEL CLIENTE A CONTINUACION SE MUESTRAN LAS PREGUNTAS MAS RELEVANTES:

SEXO

Sexo

100 respuestas

P Masculing
@ Femenino
FPrefiero no decirlo

El sexo femenino es el que mas predomind en responder nuestra encuesta, en un 63%. Lo

restante, un 37%, fueron del sexo masculino. "/
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CJ W :Mediante que plataforma publicitaria usted adquiere productos?

100 respuestas

@ Facebook

@ Instagram

® Mercado libre

® Laleo

@® Amazon

@ Pagina oficial de la tienda
@ Pagina web

® Shein
@ Todas
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Editar perfil

Agrega tu presentacion

- Sequdores

PRESENTACION DEL PLAN DE MARKETING

Disefio de redes sociales, Facebook, Instagram.

1
Seaud

Agrega tu nombn @ Preount

CALIDAD



PROCESO DE PRODUCCION

PROCESO DE PRODUCCION (Diagrama)
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Impresion de logotipo y bordado del nombre

Verificacion del proceso y higiene del

Envoltura y nota de agradecimiento

Empaquetamiento

Listo para entregar producto



" DISTRIBUCION DE PLANTA

MAPA DEL AREA DE PRODUCCION
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Area de costuray
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Area de impresion
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y sublimacion
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Telas hilos y herramizntas

~

Bodega de materizles
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N click

Jefe de ventas

ORGANIGRAMA

Junta general de socios

Contador pldblico

Vendedor de mostrador

Operador de
Impresion

Repartidor
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MODELO DE NEGOCIO (ELEMENTOS)
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8. ASOCIACIONES CLAVE: la empresa desde ya cuenta con socios, siendo estos un proveedor de las telas,
que es un familiar de nuestros empresarios, asi como una asociacién con una empresa de entregas a

domicilio, a través de moto servicio, abarcando solamente a la ciudad.
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CONCLUSIONES Q

1. es muy factible la realizacién de la venta de estos gorros, ya que la mayor parte de las personas entrevistadas

contestaron que lo primero que toman en cuenta para comprar un gorro es el diseno.

2. En que los precios de los gorros deben de oscilar en un rango de entre 100 a 140 pesos, segun el estudio de

mercado.

5. las ventas de productos a través de internet, estd tomando una mayor fuerza que como lo era antes, si bien las
personas aun realizan sus compras en tiendas locales fisicas la opcidn de las ventas via internet aumenta el numero de
gorros vendidos y de clientes a mayor distancia




