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OBJETIVOS GELTICIDA  

 

 

 

 

 

CORTO PLAZO:  

 Dar a conocer nuestra marca y producto 

 Elaborar un producto con las características orgánicas deseadas, que cuente 

con un envase manejable para nuestros consumidores. 

 Consolidarnos en la rama de producción  

 Alcanzar  nuestro nivel de vetas esperado. 

 

CORTO 
PLAZO 

• 6 meses 
a 1 año  

MEDIANO 
PLAZO 

• 1 año a 
5 años  

LARGO 
PLAZO  

• 5 años a 
10 años 
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MEDIANO PLAZO:  

 Distribuir nuestro producto en farmacias y supermercados en la ciudad de 

Tuxtla Gutiérrez 

 Comenzar a sobre salir en la industria por la calidad que nos distinguirá.  

 Mantener estable o rebasar nuestro nivel de ventas anual.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LARGO PLAZO:  

 Permanecer en el mercado y poder expandir el producto a otros estados  y 

municipios de Chiapas. 

 Realizando mejorías en el producto a base de las críticas de los clientes 

buscando siempre la mejora de nuestro producto y calidad. 

 Consolidarnos como el mejor proveedor para nuestros distribuyentes.  

GELTICIDA 


