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* Trabajar en la elaboracion de productos naturales eficaces
y de optima calidad y legalidad para contribuir a la salud y
bienestar de los consumidores, con el apoyo de un equipo
profesional humano. Ofreciendo productos naturalesy la

fabricacion de los mismos a cadenas de distribucion,
tiendas naturistas y consumidores en general.
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Vision

* Posicionarnos como la empresa numero uno de productos naturales en
México, para ocupar los primeros lugares en la industria de productos
elaborados con base en Recursos Naturales. Permaneciendo en la busqueda
constante de la excelencia partiendo de la investigacion y desarrollo de
productos y soluciones naturales del mas alto nivel y avance tecnoldgico, con
proyeccion al mercado internacional, ofreciendo empleos directos e
indirectos, difundiendo una cultura basada en la vida sana, nutricion
balanceada y buenos habitos, para de esta forma obtener una excelente
calidad de vida y contribuir a la industria mexicana.



Macro localizacion
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Micro localizacion
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" .«  Descongestionante

CARACTERISTICAS

* Es un producto natural que ofrece los
beneficios de un descongestionante
nasal pero elaborado de manera
natural atreves de la herbolaria,
conocimientos adquiridos mediante
nuestra historia, volviendo este
producto, totalmente accesible y de
muy bajo costo.

PROBLEMA QUE SATISFACE
De poder suplir el uso de un
descongestionante nasal, que este provoca
adiccion e hipertrofia de cornetes por lo cual
se trata de evitar su uso.
Asi mismo que la personas que no puedan
adquiri un descogestionante puedan obtar por
nuestro producto ya que el precio es mucho
mas bajo que el de la competencia
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\f Plan de Marketing

o O
A 5
: 17 Khronos -
g Ve 3
Q‘J
W

)
v
AN

N

* La promocion de nuestro producto se dara a conocer mediante
informacion con respecto a las ventajas y beneficios que traera
este producto, y brindar mejor experiencia y atraccion a la
poblacion que tenga la oportunidad de verlo, compartida
mediante plataformas mas conocidas y utilizadas en la
actualidad, empleando la elaboracion de comerciales, asi
mismo una pagina propia donde se vendera el producto y se
compartira la misma informacion.
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43 Proceso de produccion

Paso 2:Se ponen a
secar al sol las hojas

Aproximadamente |
dia



Distribucion

Zona de atencion al cliente

Bodega
_ Area
Bano De
Elaboracion
Zona
de
empaquetado




Empleado 1
(Anel)

* Directora ejecutiva
* Supervision de areas

* Responsable
financiero: encargado
del manejo de la
contabilidad

Organizacion

* Encargado de ventas
y atencion al cliente

* Diseios y publicidad

* Encargado de
elaboracion y
empaquetado
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¥ Modelo de Negocio

* Una de nuestras cualidad de la empresa es la empatia
hacia los demas ya que uno de los fines de nuestra
empresa es generar productos de bajo costo y de alta
calidad que pueda ser usado por todos los integrantes
de una familia buscando posicionarse asi al alcance de
las familias mexicanas ya sean de muy bajos recursos o
no, y asi mismo disminuir el uso de descongestionantes
nasal y los efectos adversos que estos generan.



Segmentos de trabajo.

Principalmente este producto va dirigido a la poblacién en general
sin distincion de sexo y edad.

Propuesta de valor:
A LY LW LB LW A2

Este producto se comercializa en masa de manera indirecta entre
comprador-vendedor en los supermercados, tiendas, farmacias
naturistas y de manera directa a través en nuestra distribuidora y
redes sociales.

A L L L LB LB L

Canales:
A AW AW LAYy Ly LAl A5y

Nuestra empresa se comunica mediante de anuncios en periédicos, revistas,
folletos, redes sociales, donde podra ser vista por una gran cantidad de
poblacion.

A LA L LB L LA A
Al mismo tiempo promoviéndolo con comercializadoras o
industrias que se dediquen a la venta de productos naturistas.

A L L L L LA A

:
™

R/ 4
+ 7 Khronos -

- \/,‘




Relaciones con clientes:

Directo: en donde pueden adquirir nuestro producto en nuestra
empresa

Indirecto: Que los adquieran el producto en las empresas con las exista
convenio

Fuente de ingreso:

Inversidn propia con un margen de utilidad de 50-60% por producto, es
decir nuestro producto se dara a distribuir ya que la ganancia seria del
50-60% se ganaria aproximadamente 5-6 pesos de cada producto.

Recursos clave:
AN SN S S S S S

Inversion propia tomada en nuestros ahorros, tratando de invertir al
comienzo pocas unidades para posteriormente las ganancias sean
reutilizadas para poder crear mas producto.
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Actividades clave:

* La promocioén de nuestro producto se dara a conocer mediante informacion
con respecto a las ventajas y beneficios que traera este producto, y brindar
mejor experiencia y atraccion a la poblacion que tenga la oportunidad de
verlo, compartida mediante plataformas mas conocigas y utilizadas en |la
actualidad, asi mismo una pagina propia donde se vendera el producto y se
compartira la misma informacion.

Asociaciones clave:

* Alianzas estratégicas serian empresas como Aurrera, Sams, Walmart,
Farmacias en general. Asi misma asociacion con empresas mas dedicadas a
la venta de productos para la salud naturistas.
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Estructura de costos:

e Nuestro producto se dara a vender a los distintos centros de comercio con un
costo de 10 pesos al distribuidor, obteniendo una ganancia aproximada de 5-6
pesos aproximadamente, de los cuales se obtendra para honorarios, y gastos
extras al producto basandose a |a logistica del producto. Al venderlo con el
distribuidor se lo pondra un limite de precio del cual puede el venderlo, para
asi no elevar tanto el precio del producto. Es decir, puede ir variando entre 2 a
5 pesos mas del cual se le vendera de empresa a distribuidoras.



Conclusiones

En Khronos - buscamos rescatar los conocimientos de
nuestros ancestros en la medicina tradicional realzando el nombre de
Meéxico con su herbolaria, asi mismo entregando en cada uno de
nuestros productos amor y pasion a la medicina natural, con ello se
busca reducir los efectos adversos que en nuestros dias los farmacos
nos ofrecen, dando en nuestros productos un pedacito de la cultura
Mexicana llena de calidad y eficacia.



