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VIABILIDAD DEL SERVICIO
EN EL MERCADO

!

Puede centrarse a veces en el
aspecto econémico

p%%alizarlo

l

Tipos servicios

Qué necesidad cubre
nuestro producto?

L/ ]

Qué segmento se
siente atraido por

y

el tiempo

Diferencig entre un bieny

Coémo se adaptaria
nuestro producto en

LA

/

servicio

éExisten productos que
pueden ser sustitutivos

de niiestra nradiictn?

/ \

Qué competidores
potenciales tenemos

v

Con qué
presupuesto de
marketing contamos

PRONOSTICOS

v

objetivo del prondstico
esta en ser capaz de
reducir la incertidumbre
acerca de lo que pueda
acontecer en el futuro

v

Tipos de

Oferentes

Ubicacion

Tendencias

v

agente que ofrece
un bien o servicio
en un mercado

L

!
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Proximidad,
atractivo y
facilidad

!

Es el sentido en el
gue se mueven los

precios de los
activos analizados.

Prondstico

|

Cualitativos:

tienden a maximizar la
ganancia, buscando
imponer el precio mas
alto que sea posible.

Presencia de la
competencia.

I

Se produce como

8

consecuencia de los

\
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Series de tiempo

Proximidad a los
proveedores.

desequilibrios entre
oferta y demanda

implica hacer una

DETERMINANTES

!

Est%eden r

Cual es nuestro
grado de adaptacién
al cambio?

!

v

Simulacion:
1l
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CONSUMIDORES

el merca

-

El productor enfrenta varios
factores determinantes en

do.

v

proposicion de
transaccion a la
sociedad, /

'
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| Comunicaciones |

si hay mas

v

v

oferta que

Cada tipo de prondstico debe
ajustarse al tipo de datos o

Existe una estrecha
vinculacion entre la
oferta y la demanda,

del espacio

Caracteristicas

demanda la
tendencia es
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bajista

Capacidad

v

uso de datos en una
empresa para facilitar la
toma de decisiones

v

ie de ti d
persona u organizacion que consume bienes o ‘/\ Scrie g6 oo due oo
servicios, que los productores o proveedores EL PRODUCTO J LOS CANALES DE
p.onen asu disPc;sicién Ierf el rner;:ado y qude ) LINEA DE DISTRIBUCION Ley de Say
sirven para satisfacer algun tipo de necesidad. PRODUCTOS
PRODUCTOR ----- mientras exista mas
_ o o LA MARCA. GENSTITAIDGR produccién de
El consumidor/es la USR] CIHEnET L bienes, habra mas
etapa dltima/del determinada satisfaccién | EMPAQUE PRODUCTOR demanda de los
proceso prgductivo por medio de Ll mismos
trancarcinnac CALIDAD. CONSUMIDOR FINAL .
T
Las preferencias o gustos: . l
Factores que / CICLO DE publicidad
fectan al VIDA DEL la demanda la que
d : ——» Elnivel de renta: PRODUCTO determina a la oferta
consumidor

porque solo es razonable

capacidad em

inteligencia empresarial,
inteligencia de negocios o BI

presarial,
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