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1.1Tipos De Proyectos de Inversion:

Pueden ser propias y diferentes que la distigue entre una y otra por que es una idea de una
cosa que se piensa hacer por la cual se establece y se determina un conjunto de medios
necesarios con esfuerzo llevado a su ejecucion buscando beneficios, los mismos para su
rentabilidad que pueden ser econémicos financieros o sociales.

Los principales tipos de proyectos es necesario especificarlos y definir el area o el sector donde
la competencia se desarrolle existen muchos tipos de proyectos dentro de ellas se encuentran
segun el grado de dificultad de su consecuencia.

Cuando se habla de proyecto siempre es necesario especificar algo mas que permita definir el
area o sector donde sus competencias se desarrollaran. Existen muchos tipos de
proyectos, pero los mas comunes son:

e Proyectos simples: aquellos cuyas tareas no tienen demasiada complejidad y que se
pueden realizar en un tiempo relativamente corto.

e Proyectos complejos: son los que demandan mayor planificacion o cuyas tareas son
numerosas y requieren de una organizacion distinta a la un proyecto simple.

Proyectos de inversién privada:

Este proyecto es realizado por empresas inversionistas que pretenden obtener ganancias o el
capital invertido al final del proyecto y su rentabilidad.

Proyectos de intervencién publica:

En este proyecto el estado es el que invierte de sus recursos y los coloca para su ejecuciéon no
solo es econdmica sino también el impacto que el proyecto da en la mejora del bien social del
grupo beneficiado en dado caso puede ser que un proyecto no sea econémicamente rentable
pero el impacto puede ser grande de modo que el regreso total o regreso social permita que
recupere la inversion puesta por el estado.

Proyecto de investigacion social:

Es Unico que genera un impacto en el bienestar social donde no se mide el retorno econémico
es mas importante medir la sostenibilidad futura del proyecto si su beneficio sigue generando
beneficio a la sociedad aun cuando termine el periodo de ejecucion del proyecto. Se logran
clasificar proyectos privados con impactos, crear nuevas unidades de negocio o creacion de
nuevos productos, o empresa .obtener cambios en negocios existentes es decir cambiar
magquinarias modelos con flujo comparador de precio de ingreso y ahorro que genera el cambio

Proyectos de infraestructura:
Se relaciona en obras civiles de infraestructura de uso econémico mejora la calidad de servicio

en ahorrar el recurso por menor en enfermedades por presion en centros existentes con
equipamiento persistentes.



Proyectos de fortalecimiento de capacidades sociales o gubernamentales:

En este caso se trabaja con diversas lineas como por ejemplo participacion ciudadana, mejora
la gestion publica vigilancia ciudadana entre otros la inversidn es en activo fisico ya sea obra
civil o equipamiento limitado logra habilidades de gestién de la comunidad con disefios de
planes de desarrollo local o territorial ambiental de pendiendo del proyecto se mide por
evaluacién actual y futura del logro de capacidad y esfuerzo comunitario para el desarrollo
local.

1.2 Areas en que se utilizan los proyectos de investigacion
Personal:

Reclutamiento de personal clasifica y asigna tareas para estos mismo aplican la investigacion
de operacion sin contar el hecho que se aplica la autosistematizacién y disminucién de costos,
busca sacar el maximo provecho del personal disminuyendo costo y aumentar la productividad.

Mercado y produccién:

Es uno de los mas fuertes de la aplicacion ya que en esta seccion se puede aplicar casi en su
totalidad por su demanda y la actividad en la produccién las cuales son importantes con
modelos matematicos para poder contar y cumplir las expectativas en la produccion del
mercado y la produccién para tener confianza para movernos en la planeacion y el control de la
produccion.

Compras y materiales:

Tanto las cantidades y las fuentes de suministros con costo fijo, variable remplazo de equipos
sustitucion de material saber si rentar o compran.

Manufactura:

La mescla 6ptima de manufactura el trafico de material control de calidad y sobretodo la
planeacion y el control de la produccion en base a las matematicas proyectadas.

Finanzas y contabilidad:

Topico como lo son en el capital requerido de largo plazo en inversién alternas andlisis del flujo
en efectivo entre otros se encuentran muy estrechamente entre otras y como se realizara cierta
actividad. Planeacion: es lo que se utiliza para controlar el avance de cualquier proyecto que
procede a multiples actividades ya sea simultaneas o las cuales hay que esperar parar para
ejecutarse.

1.3 Pre inversion

Es la fase de planificacién de un proyecto. Se efectlian estudios para determinar la factibilidad y
viabilidad del proyecto, en la cual hay un nivel de identificacién, de perfil del proyecto, de pre-
factibilidad y factibilidad del proyecto La pre inversién tiene como objetivo evaluar la
conveniencia de realizar un Proyecto de Inversion Pablica en particular, es decir, exige contar



con los estudios que sustenten que es socialmente rentable, sostenible y concordante con los
lineamientos de politica establecida por las autoridades correspondientes

1.4 Evaluaciones

Es lo mas importante del proyecto para alcanzar el éxito y asi tener buenos resultados del
proyecto Mejora la toma de decisiones, que puede hacerse efectiva tanto en la fase de
planificacion como en etapas posteriores o, incluso, al final del proyecto. Una

buena evaluacion proporciona informacion valiosa para introducir las reformas convenientes.

1.5 Estudios especificos de los proyectos

Los objetivos especificos detallan los procesos necesarios para la completa realizacion del
trabajo de los proyectos se presenta de forma detallada los resultados que se pretenden
alcanzar a través de la investigacion, debe describir las etapas de la blsqueda en la secuencia
de la ejecucion se debe relacional el objeto del trabajo con sus particularidades con mayor
delimitacion.

Los objetivos especificos se relacionan directamente con los objetivos generales, detallando los
procesos necesarios para su realizaciéon. De esta forma, los objetivos especificos sirven como
una guia de la manera como sera abordado el trabajo.

Los objetivos especificos deben presentar en detalle las metas del proyecto. Asi se relaciona el
objeto estudiado con sus particularidades y se identifican los pasos a seguir para cumplir el
objetivo general.

1.6 Objetivos

El objetivo general es un enunciado que resume la idea central y finalidad de un trabajo. Debe
contener la hipotesis o el problema que sera investigado en el trabajo, asi como la delimitacién
del tema.

El objetivo especifico presenta de forma detallada los resultados que se pretenden alcanzar a
través del trabajo. Debe describir las etapas de la busqueda en la secuencia de la ejecucion.
También debe relacionar el objeto del trabajo con sus particularidades, con mayor delimitacion.

1.7 Demanda

La demanda es la cantidad de bienes o servicios que los compradores intentan adquirir en el
mercado. Por medio de la ley de la demanda, se determina que al subir el precio de un bien o
servicio, la demanda de éste disminuye (a diferencia de los cambios en otros factores que
determinan un corrimiento de la curva en si.)

1.8 Oferta

La oferta, en economia, es la cantidad de bienes y servicios que los oferentes estan dispuestos
a poner a la venta en el mercado a unos precios concretos del proyecto.


https://economipedia.com/definiciones/economia.html

Mas concretamente, la oferta es la cantidad de bienes y servicios que diversas organizaciones,
instituciones, personas o0 empresas estan dispuestas a poner a la venta, es decir, en el
mercado, en un lugar determinado (un pueblo, una regién, un continente...) y a un precio dado,
bien por el interés del oferente o por la determinacion pura de la economia. Los precios no
tienen por qué ser iguales para cada tipo de productos e incluso en un mismo producto, dos
oferentes diferentes pueden decidir poner un precio diferente.

Con la diversificacion y tecnificacion de la economia, el concepto de oferta ha ido en evolucion
constante a lo largo de tiempo. Desde una Unica unidad de venta (por ejemplo, la oferta de pan
en la Edad Media era Unica y a un precio fijo), hasta contar con verdaderas discriminaciones de
precios, en funcion de calidad, la cantidad, el lugar donde se ofrezca e incluso al mercado
objetivo al que vaya destinado.

En cualquier sistema econdmico, ya sea de economia planificada o libre mercado, la oferta
juega un papel fundamental en la determinacion del precio, ya que es la interaccién de esta con
la demanda en ese momento la que podra trasladar al precio la cuantificacion y valoracion de
los productos y servicios a las necesidades de los demandantes.

Por otra parte, en ocasiones la oferta no viene dada por acciones del mercado, sino que viene
impuesta por alguna institucién (Estado, Administracién, Organizacion...) para poder suplir unas
necesidades. Esto se produce aungque no haya demanda, e incluso en ocasiones los
productores pactan ofrecer unos mismos bienes a un precio similar, rompiéndose la cadena de
libre mercado y quebrando la competencia.

1.9 Tipo de mercado

1. Mercado de competencia perfecta:

Se trata de mercados en los cuales interactian tal cantidad de consumidores, ofertas y marcas,
gue ninguno de ellos es capaz de influir por si solo en el precio de los productos. La
competencia siempre esta a la orden del dia y los bienes y servicios son, por lo general, iguales
o similares.

2. Mercado monopolista:

Son espectros comerciales en los que una sola marca se encarga de la venta de un producto o
servicio. Esta situacion se explica basicamente por el alto nUmero de barreras de entrada que
se imponen a las empresas que aspiran a competir.

3. Mercado de competencia imperfecta:

Es el mercado intermedio entre el de monopolio y el de competencia perfecta. Se puede
presentar en dos variantes: o bien cuando existen muchas empresas que ofrecen productos
similares (no idénticos), o bien cuando se presenta un alto nimero de compradores pero pocos
vendedores.

4. Mercado de monopsonio:


https://economipedia.com/definiciones/estrategias-de-precio.html
https://economipedia.com/definiciones/estrategias-de-precio.html
https://economipedia.com/definiciones/demanda-2.html

Hablamos en este caso de mercados en los que los consumidores tienen un rol protagonico. Es
decir, tras sus decisiones comerciales, son capaces de cambiar, o al menos de influir, en el
precio de los productos. Obviamente, para que esto sea asi la demanda debe ser muy superior
a la oferta. Los clientes, pues, tienen un altisimo poder de negociacion en este modelo.

1.10 Interrelacion entre el estudio de mercado y los otros estudios del proyecto.

¢ Qué es el Mercado?
El concepto de mercado se refiere a dos ideas relativas a las transacciones comerciales:

1.- Se trata de un lugar fisico especializado en las actividades de vender y comprar productos y
en algunos casos servicios. En este lugar se instalan distintos tipos de vendedores para ofrecer
diversos productos o servicios, y como es aqui donde concurren los compradores con el fin de
adquirir dichos bienes o servicios el mercado es un lugar fisico.

2.- El mercado también se refiere a las transacciones de un cierto tipo de bien o servicio, en
cuanto a la relacién existente entre la oferta y la demanda de dichos bienes o servicios. Es la
evolucién de un conjunto de movimientos a la alza y a la baja que se dan en torno a los
intercambios de mercancias especificas o servicios y ademas en funcién del tiempo o lugar.
Aparece asi la delimitacion de un mercado de productos, un mercado regional, o un mercado
sectorial.

Esta referencia es analizable, se puede cuantificar, delimitar e inclusive influir en ella.

El objetivo del Estudio de Mercado en un proyecto consiste en estimar la cuantia de los bienes
0 servicios provenientes de una nueva unidad de produccién que la comunidad estaria
dispuesta a conseguir a determinado precio.

A través del Estudio de Mercado de un proyecto se puede identificar la demanda real del
producto, asi como aspectos relacionados con producto, precio o tarifa, demanda, oferta 'y la
comercializacion o plaza.

Por tanto, es importante realizar un Estudio de Mercado para identificar no solo los atributos
valorados por el cliente o identificar el segmento al que se va a dirigir el proyecto, sino para
determinar si la demanda existente justifica la implementacion del proyecto.



