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LA PLANIFICACION COMERCIAL
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El estudio anticipadamente los diferentes aspectos que fijan las metas de la organizacion.
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Obtener el debido conocimiento de la situacién interna y externa de la empresa.
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Dentro de la planificacion estratégica

La identificacién de las
amenazas y oportunidades

La meta por alcanzar en el futuro

El objetivo general de la organizacidn. Una evaluacién de la empresa
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