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Estudiar anticipadamente los diferentes aspectos que fijan las metas de la organizacion.

gPriaes * o

Es el suefio de la organizacion,
inspiracion méxima a la cual se

quieren llevar.

Elaboracion de la vision

S Principios filoséficos

FUNDAMENTOS DE LA
PLANIFICACION COMERCIAL

/QUE ES?

Expone el porqué de la organizacion

ANALISIS DE LA
SITUACION

y lo que debe hacer.

JQUE ES?

Pretende realizar una ev aluacion

de laempresa conrelacionasu
producto — mercado.

Elementos de la Mision

Es el andlisis racional de las
oportunidades y amenazas quepresentael
entorno para la empresa.

. La definicion del negocio
. Las metas principales de
la organizacion

Engloba a nivel externo, que incluye un
andlisis de mercado, de la competencia,
del sector y entorno

Componentes del
Analisis de
situacion

Son las observaciones de las

desviaciones que se pueden haber

e Andlisis de mercado

e Analisis de la
competencia

e Analisis del sector

e  Analisis del entorno

ocasionado respecto del objetivo inicial.

Produccion
Finanzas

Organizacion
Personal e inv estigacion
Desarrollo de la empresa

FORMULACION DE LOS OBJETIVOS Y
DE LA ESTRATEGIA DE MARKETING

SELECCION DE LA
ESTRATEGIA

DE MARKETING

PROGRAMA DE
ACCIONES

establecidos.

A la consecucion de los objefivos de marketing

e  Cuantificables

e Un determinado periodo de
tiempo y lugar
e Debe ser alcanzables

. Andlisis de la situacion

. Objetivos de marketing

. Estrategia de marketing

. Acciones y programas de
marketing mix

. Planificacion temporal y
presupuesto

. Seguimiento y control de

resultados

Control de la Estrategia
Comercial

Estrategia de Penetracion
Estrategia de desarrollo del
producto

Estrategia de desarrollo de
mercado

Hace referenciaal controldellogro
de los objetivos e incluye Ila
determinacion de formas de medir

este grado de consecucion.

Estrategia de crecimiento por

Diversificacion

Estrategia de diversificacion
concénfrica

Feafratenia de diversifiracidn niira

Linea y gama de productos
e Imageny posicionamiento
e  Cuota de mercado

e Precios entre ofros.

Estrategia de integracion hacia
atras

Estrategia de integracion hacia
adelante
Estrategia de
horizontal

integracion

e Confrol del plan
anual de
marketing

e Control de
rentabilidad

e Control de
eficiencia

e Control

estratégico




