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LA PUBLICIDAD 

MERCHANDISING 

DIRECTO 

ELEMENTOS BASICOS 

LOS EFECTOS DE LA PUBLICIDAD 

SOBRE DEMANDA DE LA EMPRESA 

Técnica, estrategia  

Promoción de ventas 

El Desarrollo y 

mejora  

Un producto 

Ubicación preferente  

Mensajes anunciadores 

Contenedores expositores 

 

 

Señalizadores 

Animación de punto de 

venta. 

 

 

IMPICACIONES 

ECONOMICAS 

 MILING Y EL 

TELEMARKETING 

 

 

Incremento de 

demanda de producto 

Incremento del PIB. 

Mayor inversión nacional y 

extranjera en condiciones 

de libre competencia 

Disminución de precios de 

mercado. 

La ética y los niños 

Promociones y las 

RRPP. 

Organismo protector 

al consumidor. 

Ayudaran a que las 

empresas crean una 

mejor publicidad 

pensando en sus 

consumidores. 

Ayudaran a la distribución y 

incremento en ventas. 


