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LA PUBLICIDAD 

LOS EFECTOS DE LA PUBLICIDAD 

SOBRE LA DEMANDA DE LA 

EMPRESA. 

 MERCHANDISING DIRECTO. ELEMENTOS BÁSICOS.  EL MAILING. EL TELEMARKETING 
IMPLICACIONES 

ECONÓMICAS DE LA 

PUBLICIDAD. 

PUBLICIDAD Y 

POLÍTICA 

ECONÓMICA. 

LAS CARACTERÍSTICAS 

ECONÓMICAS DEL 

PRODUCTO PUBLICITARIO. 

Un tipo de comunicación audio y/o visual del marketing que emplea mensajes patrocinados 

e impersonales para promocionar o vender un producto marca o servicio.  

ES 

¿QUE ES? 

Son Técnicas que facilitan 

el contacto inmediato y 

directo con el posible 

comprador. 

SU OBJETIVO  

Promover un 

producto o  servicio  

PUNTOS IMPRESCINDIBLES 

MEDIANTE  

Telemarketing

,  

couponning 

Buzoneo 

E-mail marketing 

Un plan de marketing 

PARA 

1. Análisis de la situación 

de la empresa 

2. Dónde está el público objetivo 

3. Conocer a la competencia 

4. Plantear objetivos 

5. Dividir para vencer 

6. Adaptación 

7. Ejecución 

La publicidad directo 

que envían las 

empresas a sus clientes  

ES 

CONSISTE EN 

MEDIANTE  

Enviar información 

novedosa, promociones, 

descuentos, etc.  

Correos convencionales o 

electrónicos  

SUS OBJETIVOS SON 

Estimular la relación 

con los clientes 

Incrementar ventas  

La comunicación personal 

con el público objetivo 

Del medio telefónico 

A TRAVES  

SUS VENTAJAS SON 

Rapidez  

Interactividad  

Movimientos 

económicos 

Obtención de información  

Servicios a clientes  

 Ventas adicionales  

Flexibidad 

POR EJEMPLO 

Incremento de la 

demanda de 

productos. 

Incremento del PIB. 

Mayor inversión 

nacional y extranjera. 

Disminución de 

precios de mercado. 

REPRESENTA  

Consumo 

 Innovación 

 Efecto del impulso 

sectorial. 

Competencia  

SUS CARACTERISTICAS SON 

Necesita de un patrocinador. 

Tiene un costo. 

Tiene objetivos que cumplir. 

Utiliza medios masivos de 

comunicación. 

Tiene un costo 

Leyes que regulan la publicidad 

y promoción de ventas 

EXISTEN 

Ámbitos para asegurar el marco 

regulatorio adecuado. 

POR EJEMPLO   

La ética y los niños. 

Las promociones y las RRPP 

(relaciones Públicas). 

Organismos que protegen 

al consumidor. 

CONCEPTOS Y TEMAS QUE ENGLOBA  

ES GENERA 

Un  valor importante en  

aspectos  que revierten 

como motor de economía. 

ASPÉCTOS COMO 

La publicidad  

CONTEMPLAN 

https://economipedia.com/definiciones/mercadotecnia-marketing.html

