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Elementos Bdsicos
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Analisis de la situacion de la empresa

l.
2. Donde esta el publico objetivo
3. Plantear objetivos
4. Dividir para vencer
5. Adaptacion
El Mailing
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en el envio de muchos correos en los
que de alguna manera se intenta vender
algo. Muchos correos de tipo mailing
que acaban siendo penalizados y van
directamente a la carpeta de spam.

El Telemarketing
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una comunicacién personal con tu publico
objetivo a través del medio telefénico que
ofrece multiples ventajas para
incrementar las ventas de tu negocio.

Como la mejor alternativa para rentabilizar
las inversiones publicitarias, debido, en gran
parte, a las transformaciones
experimentadas en los medios de
comunicacion.

El Marketing Directo

PUBLICIDAD
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La principal funcion que toda accién publicitaria debe
tener es la de comunicar a sus audiencias identificadas
los objetivos de la mercadotecnia.
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Implicaciones Econémicas De La
Publicidad
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> Incremento de la demanda de

productos
> Incremento del PIB

> Mayor inversién nacional y extranjera

en condiciones de libre competencia
> Disminucion de precios de mercado

Los Efectos De La Publicidad Sobre
La Demanda De La Empresa

l

= La éticay los nifios

* Las regulaciones

= Las promociones y las RRPP (relaciones
Publicas)

* Organismos que protegen al
consumidor.

Las Caracteristicas Econdmicas Del
Producto Publicitario
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La publicidad necesita de un patrocinador

La publicidad tiene un costo el cual, varia.

La publicidad tiene un publico objetivo

La publicidad tiene objetivos que cumplir

La publicidad utiliza medios masivos de
comunicacion.
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Publicidad Y Politica Econémica
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El valor tan importante de influencia de la publicidad en
cuatro aspectos que revierten como motor de economia:

Consumo, Innovacion, Competencia, y Efecto del Impulso
Sectorial. La publicidad estimula el crecimiento del consumo,
acelera la difusion de la innovacion, promueve la competencia
y. a su vez, el dinamismo inherente en el sector de la
publicidad impulsa el indice del crecimiento promedio del PIB.



