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Consiste en la evaluacion de los aspectos del marketing
produccion finanzas organizacion personal e investigacion y
desarrollo de la empresa con el punto de destacar los puntos
fuertes fuertes y débiles

Los objetivos y los de cada area funcional de la misma también
denominan sus objetivos constituyen el sistema de objetivos de la

empresa

La seleccion de estrategias debe orientarse a la consecucion de
los objetivos de marketing establecidos esta debe entenderse
como el explicitacién de grandes opciones de la empresa

El conjunto de acciones es el encargado que le den soporte y
ejecucion estas acciones deben de ir encargadas en el horizonte
temporal e ir acompafiada de un presupuesto que las haga
realizables




