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LA PLANIFICASION COMERCIAL
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Fundamentos de la
planificacion comercial

Analisis de situacion
(FODA)

La visidn, de
manera simple, es
el suefio de la
organizacién, la
inspiracion maxima
ala cual se quiere
llegar, la meta
ambiciosa por
alcanzar en el
futuro. Los planes
de la organizacion
apuntan al logro,
en el largo plazo,
de dicha vision.

La vision, se debe
proceder a
transformarla en una
forma mas operativa,
convertirla en algun
tipo de objetivo
organizacional. La
mision es el reflejo
del esfuerzo por
traducir la visién en
un gran objetivo
general de la
organizacion.
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objetivos
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»marketing mix,
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Pretende realizar
una evaluacién
de la empresa
con relacion a su
producto -
mercado

Seleccién de la
Estrategia de
Marketing
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Estrategias de
Marketing

A) Estrategia de
penetracion.

B) Estrategia de
desarrollo del
producto

C) c) Estrategia de
desarrollo de
mercado.

Estrategias de
crecimiento por
diversificacion

|

A) Estrategia
de
diversificacion
concéntrica.
B) Estrategia
de
diversificacion
pura

Estrategias
de
crecimiento
por
integracion

adelante.

A) Estrategia de integracion hacia atras

B) Estrategia de integracion hacia

C) Estrategia de integracién horizontal.




