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Es un proceso dirigido en el que se establecen una serie de estrategias, para fijar los objetivos que se deben ejecutar de
forma controlada en funcion de los planes comerciales de ventas.
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Conocer el comportamiento de los compradores y de los
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Opciones Electronicas de pago
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-Codigos de asociaciones: Creados para empresas que
estan en la misma linea.

-Cadigos de grupos de asesoria: Sugeridos poragenciasdel
gobierno
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Elementos del Marketing Mix:
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