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Tipos de Disefio de Investigacion

Definir la informacién
requerida

Planear las fases exploratoria,
descriptiva o causal de la
investigacion

Especificar los
procedimientos de medida y
graduacion

Construir 'y  probar  un
cuestionario o una forma
apropiada de la recoleccién de
datos

Especificar el proceso de
muestra y el tamafio de la
muestra

Desatrrollar un plan de andlisis

de datos

Disefio de
investigacion
exploratoria

Prop6sito

Formular o definirun
problemaconmas
precision

Identificar acciones a
seguir

Establecer hipétesis
Aislarlas variables y
relaciones fundamentales

nara mavor analisis

Disefio de
investigacion
conclusiva

Investigacién disefiada para
ayudar a quien

decisiones a

camino

toma las
determinar,
evaluar y seleccionar el mejor

Definir
problema
investigar

Seleccionar y

establecer el
disefio de la
investigacion

Procesos basicos

Recolecci

on-
datos
analisis

Disefo
Causal:

Tipo de investigacion
conclusiva donde el
principal objetivo es
obtener evidencia
sobre las relaciones
causales

Disefio de
investigacion
descriptiva:

Describir  algo
por lo general
caracteristicas o
funciones del
mercado

Disefio
Transversal:

Tipo de
investigacién que
incluye la
recoleccion de
informacion de
alguna muestrade
la poblacion una

sola vez

Disefio
Longitudinal

Tipo de
investigacion

gue incluye una
muestra fija de
elementos de
poblacion que
es medida
repetidamente

de
y

Formar
hallazgos




