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Determinación 

del problema a 

investigar 

                    Diseño de la investigación de mercado  

Definición 

clasificación y 

medidas de las 

variables 

  Que se quiere 

investigar  

 En que aspectos de 

un problema 

parcialmente 

conocido se quiere 

profundizar 

 Que ipotesisise 

quiere contrastar 

Permite hacer 

operativos y 

susceptibles de 

medida los 

problemas básicos a 

investigar 

comportamiento , 

atributos , actitudes 

Es 
este 

Tipos de 

investigación  

 Diseños 

exploratorios 

 Diseños 

descriptivos  

 Diseños 

causales  

son 

Especificación 

de la hipótesis 

Los que ponen de 

manifiesta lo que 

están buscando y 

anticipan las 

respuestas posibles 

a las cuestiones 

planteadas en la 

investigación 

Son  


