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Se supone que el problema 

ha sido precisamente 

definido al inicio. 

La investigación debe sr 

adecuada a las necesidades 

de quien las tomas las 

decisiones. 

La técnica y los datos van 

de la mano de manera que 

deben ser seleccionados 

conjuntamente. 

Reconociendo del 

problema ocasiona la 

solicitud para la realización 

de una investigación de 

mercado. 

Esto puede requerir una 

interpretación considerable 

entre el investigador y el 

gerente. 

DISEÑO DE UN PROYECTO DE 

INVESTIGACIÓN DE MERCADO  

-Monto de valor. 
-Selección de óptima. 
-Limitaciones fiscales. 
-Económicos impuestos.  

Obtención de una 

definición del problema 

Especificación de la 

información  

Selección de la 

metodología  


