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I PASION POR EDUCAR

COSTOS PARA LA TOMA DE
DECISIONES

Nombre de alumno: Marleny Jacqueline
Roblero Ramirez

Nombre del profesor: mtra. Angela
Zavaleta Villatoro

Nombre del trabajo: ensayo

Grado: o°

Grupo: B

Frontera Comalapa, Chiapas a 03 de julio de 2020
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Seleccionar el objetivo de
la fijacion de precios.
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Determinar la demanda.
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Estimacion de los costos.
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Escoger un método de
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Seleccionar el precio final




