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METODOLOGIAS ]

PARA ESTABLECER
LOS PRECIOS J

METODOS PARA LA
DETERMINACION DE PRECIOS

SELECCIONAR EL
OBJETIVO DE LA

FIJACION DE PRECIOS

Supervivencia, maximizacion de
utilidades, crecimiento en las

DETERMINAR LA

DEMANDA

Toma en cuenta las reacciones de
muchos individuos que tienen
sensibilidad a los precios

ESTIMACIONES DE

Los costos establecen el limite

OFERTAS DE LOS
COMPETIDORES

LOS COSTOS
ANALIZAR LOS La empresa debe tener presente
COSTOS, PRECIOS Y la reaccién de los competidores a

ESCOGER UN METODO

DE FIJACION DE

través de un cambio de precios

R
PRECIO I

Definicion

Cantidad de dinero, para
adquirir un producto

~

FACTORES QUE
INFLUYEN

\

Demanda estimada

Reacciones de la
competencia

Otros elementos de la
mezcla de marketing

PRECIOS
Fijacién de Fijacién de Fijacion de Fijacidn de precios Fijacién de precios Fijacién de Precios
precios mediante precios por precios por el por contribucidn de basada en las precios sobre negociados
margenes rendimiento precio vigente en costos variables o condiciones del bases
objetivo el mercado marginales mercado psicoldgicas

SELECCIONAR EL

PRECIO FINAL

Considerar en lo posible varios de
los métodos anteriores y otros
factores tales como las reacciones
psicoldgicas del cliente

Estrategias
de descremar
el mercado

Estrategias

penetracion




