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EL PRECIO

SE DEFINE

COMPONENTES PARA
DETERMINAR EL PRECIO

COMO LA
CANTIDAD DE
DINERO QUE SE
REQUIERE PARA
ADQUIRIR UN
PRODUCTO.

I
SON

FACTORES

SON

EL BIEN O SERVICIO EN
SI MISMO.

DEMANDA ESTIMADA

LOS SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS.

LAS REACCIONES DE
LA COMPETENCIA

LOS SATISFACTORES DE
DESEOS QUE OFRECE EL
PRODUCTO.

OTROS ELEMENTOS
DE LA MEZCLA DEL
MARKETING

DE DESCREMAR
EL MERCADO.

DE PENETRACION.

EXISTEN DOS
ESTRATEGIAS

METODOLOGIAS

—

COMPRENDE

SELECCIONAR EL OBJETIVO DE LA
FIJACION DE PRECIOS

— DETERMINAR LA DEMANDA

— ESTIMACIONES DE LOS COSTOS

ANALIZAR LOS COSTOS, PRECIOS Y
OFERTAS DE LOS COMPETIDORES

ESCOGER UN METODO DE
FIJACION DE LOS PRECIOS

SELECCIONAR EL PRECIO FINAL

= SE DEFINEN

FIJACION DE PRECIOS MEDIANTE MARGENES

FIJACION DE PRECIOS POR RENDIMIENTO DE
OBJETIVO

FIJACION DE PRECIOS POR EL PRECIO
VIGENTE EN EL MERCADO

FIJACION DE PRECIOS POR CONTRIBUCION
DE COSTOS VARIABLES O MARGINALES

FIJACION DE PRECIOS BASADA EN LAS
CONDICIONES DEL MERCADO

FIJACION DE PRECIOS SOBRE BASES

PSICOLOGICAS




