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INTRODUCCION

Dentro de este trabajo nos define la definicion de cotos, asi como el objetivo que tiene
dentro de una empresa u organizacion, asi mismo es importante conocer bien su
clasificacion y asi mismo saber la importancia que tiene conocer bien acerca de ello para

una buena toma de decisiones dentro de la empresa.

Ya que la toma de decisiones es la eleccion en escoger entre diversas alternativas frente
a un objetivo previsto, teniendo en cuenta las ventajas y desventajas que esta tienen.
Para ello debemos conocer bien la empresa u organizacion para tomar una buena

decision y un mejoramiento.



COSTOS NOCIONES GENERALES

(Merlo, 2013) menciona a Cristobal del Rio Gonzalez que define: costo diciendo que “ es
la serie de esfuerzos y recursos para producir algo”, aun cuando la considerariamos mas
adecuada si con el verbo “producir’ quisiera significar una serie muy amplia de
conceptos, y no referirse solamente a un bien fisico o a un servicio.

El costo es el gasto econémico que representa el gasto de la fabricacion de un producto o
la presentacion de un servicio. Una vez que ya se haya establecido el precio de venta al
publico el precio al publico es la suma del conto mas el beneficio.

El precio del producto nos dice que esta formado por el precio de la materia prima, mano
de obra directa e indirecta.

La empresa ve el costo como un esfuerzo que tiene que realizar para lograr los objetivos
deseados dentro de ella.

OBJETIVOS DE LA DETERMINACION DE LOS COSTOS

Aca encontramos varios objetivos que tiene la determinacién de los costos uno de ello es:
Generar informacion para determinar la utilidad, proporcionando el costo de ventas
correcto.

Valuar los inventarios para el estudio de situaciones financieras.

Ofrecer informacion para la toma de decisiones.

Generar informacion para ayudar a la administracion a fundamentar la estrategia
competitiva.

Estos son algunos de los objetivos de los que nos hace mencion para poder obtener una
buena determinacion.

(Merlo, 2013)

“Los costos de mercadotecnia son los valores de todos los insumos en que se incurre
Para relacionar a la organizacién con el mercado” es decir son los que se generan desde
que el producto terminado sale del almacén de productos terminados hasta que el mismo
es entregado a satisfaccion del cliente.

LA RELACION DE LOS COSTOS CON EL OBJETIVO

Puede ser tanto la unidad de producto, como la unidad de servicio, un departamento, un
periodo, una maquina o cualquier otro concepto elegido de tal forma que, los
procedimientos para que el costo finalmente recaiga en el bien producido o servicio
prestado usan de este concepto como una etapa intermedia que permite mayor precision
en la asignacién de costos.

CLASIFICACION DE LOS COSTOS



La costos tienen diferente clasificacion de los costos son de acuerdo con el enfoque y la
Utilizacion. Si bien se dara una breve definicién de las mismas, éste trabajo, a los efectos
practicos estar4 enfocado principalmente en aquella que considera a los costos de
acuerdo a su variabilidad en relacion al volumen de produccion.

Dentro de la clasificacién encontramos los costos de mercadotecnia son los valores de
todos los insumos en que se incurre para relacionar a la organizacion con el mercado.
Financieros son todos los valores de los insumos en que se incurre para desarrollar la
gestion de obtencién y aplicacion de recursos liquidos con el propdsito de facilitar
transacciones y operaciones. Y administrativos son los valores de todos los insumos

vinculados a las actividades de gestion general de la empresa.



CONCLUSION

En conclusion podemos decir que los costos es muy importantes para poder tomar una
decision dentro de la empresa es decir que la empresa vea que tenga mejore benéficos.
Para ello se debe conocer bien las clasificacion de los costos asi como también su

naturaleza.



