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—>estrategia analisis FODA

Describe la ~>infraestructura B analisis de la industria y del
forma en que —bienes que favorecen mercado Facilitan el desarrollo
Modelo L > estructura organizacional . _JD>andlisis técnico-operativo —J de un modelo del
de una organizacion — >operaciones Planeacion S Andl v d )
ivi - nalisis organizaciona e negocio
. crea, capturay Actividades Spoliticas estratégica . & y &
negocio t | . . gestion de recursos humanos o
entrega valor —relaciones con los clientes (lisis fi .
- ; ! . analisis financiero
econdmico social —esquema de financiamiento
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obtenido de recursos

->politicas { Forma en la aue se deben hacer las cosas
—>guia las operaciones de una
compainia ) .
EN Satrae a lideres e inversionistas Acuone_s — —activos { Forma en la que el dinero se debe invertirse
esenciales —>obliga a los emprendedores a necesarias
aterrizar cucideac en la realidad Slegales Condiciones legales y administrativas que deben seguirse para el
— control de las categorias politicas v de activos

Para aumentar el marguen de ganancias debe

[ >bajos costos L , .
disminuir costos y asi hacer frente la competencia

MODELO DE —>adquisicién
NEGOCIO Errae ->manejo de materias primas
aracteristicas ) ) r mien
N . Debe hacer algo diferente al resto de sus competidores _J :p oclisz f? tlo
L resultado fina
s mnova'uo.l,w ° en la cadena de valor, en todas sus actividades )
diferenciacion —>tiempo de entrega
— —calidad y servicio
- B Propuesta de valor > segmento del mercado
Proporciona informacion e Segmento del mercado —~>propuesta de valor
importante para establecer - cioal e  Estructura de la cadena de valor Nuevos —canales de distribucion
de manera clara el tipo de Principales —* Generacion de ingresos y ganancias | ajemtos del —relacion de los consumidores
Elementos del . —_ elementos . N elemtos del - k- —flujos de efectivo
. clientes al que van dirigidos e  Posicidn de la compafifa en la red de negocio
NS los productos de una oferentes ~>recursos clave
empresa e  Estrategia competitiva —actividades clave
— —>socios clave
_=>estructura de costos
El modelo no es fijo ni Para que las actividades de
Un modelo de . . . Q itat
Recomendaciones ] permanente, debe negocios sean exitosas, es decisiva ue permita tener una
negocio se adapta ajustarse de acuerdo a la forma en que la empresa ventaja competitiva sostenible
H TA —_— —_ . .
a la situacion los cambios en el medio articula su modelo de negocios y la y desempefiarse mas eficiente
econdmica del manera en que se apoya del .
. e ue sus competidores.
entorno (interno y externo) de desarrollo socioeconémico g P

la empresa _potencial




