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Nombre del alumno:
Gomez Escalante Luis Enrique

Nombre del profesor:
Albores Aguilar Jorge Enrique

Nombre del trabajo: SUper Nota Implantacion del Modelo de Negocio.
Materia: Taller del Emprendedor
Grado: 9°-

Grupo: B




El mercado la relacion entre empresa y
consumidor de tal forma que permitan
crear un intercambio que satisfaga los o
objetivos o necesecidades de los clien-
tes y de la propia organizacion.
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delnercad que se desea lograr con el pro-
ducto o servicio en términos de
venta, distribucion y posiciona-
miento en el mercado.
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Se utiliza como una herramienta
valiosa en la obtencion de informa-
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Cuanto estd dispuesto
a pagar el cliente?

Calcular los beneficios netos
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éPuedes conseguir una
ventaja competitiva?
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PROMOCION

Dar a conocer un
producto o servicio
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Clasicos:
Anuncios de TV o radio
Vallas publicitarias
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