
 

 

 

 

Nombre de alumnos: Luis Fernando 

Morales Funes   

 

Nombre del profesor:  Andrés 

Alejandro Reyes 

 

Nombre del trabajo: Cuadro 

sinóptico  

 

Materia: Taller Del Emprendedor 

 

Grado: 9 Cuatrimestre   
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Nacimiento de 

la idea de 

negocio 

Jeffry Timmons 

(1990) 

Propuesta de 

valor 

Generación 

de ideas 

Definición 

Asegura que: Una idea original 

es un requisito para el éxito 

posterior, pero de ninguna 

manera asegura el éxito en el 

negocio 

Definida por Metzger y Donaire (2007), como la 

mezcla única de productos, servicios, beneficios y 

valores agregados que la empresa ofrece a sus 

clientes. 

Alex Osborn 

(2005) 

propone para 

generar ideas 

Innovación y diferenciación 

Elementos de los 

modelos de negocios 

¿Por qué es necesario el producto? ¿Dónde 

puede hacerse? ¿Cuándo debería hacerse? 

¿Cómo se hace?, y de ahí podrían derivar otra 

serie de preguntas, por ejemplo: ¿debe ser algo 

nuevo?, ¿modificado?, ¿mejorado?, 

¿económico?, ¿combinado?, etcétera. 

Modelo de 

negocio 

 

Características 

de los modelos 

de negocios 

 

algunos autores se refieren a él como la manera en 

que una compañía hace negocios (estrategia), 

mientras que otros autores se enfocan en el aspecto 

visual de integración de  

elementos del modelo 

 

Bajos costos 

 

 

 

Propuesta de valor, Segmento de mercado, 

Estructura de la cadena de valor, 

Generación de ingresos y ganancias, 

Posición de la compañía en la red de 

oferentes y Estrategia competitiva 

Naturaleza del 

proyecto 

Antes de iniciar cualquier negocio, es 

necesario definir la esencia del mismo, es 

decir, cuáles son los objetivos de crearlo, 

cuál es la misión que persigue y por qué se 

considera justificable  

desarrollarlo 



 

 

 

Metzger (2007) dice que la mejor manera para comenzar a alinear a los 

empleados y a la dirección, es entender el beneficio que la empresa trata 

de entregar a sus clientes. Por tal motivo, la propuesta de valor debe 

cumplir con  características específicas  

Si la compañía tiene los mismos costos que sus competidores, entonces 

tendrá las mismas ganancias. Por tanto, para aumentar el margen de 

ganancias debe disminuir los costos y así hacer frente a la competencia 

La empresa debe hacer algo diferente al resto de sus competidores en la 

cadena de valor, es decir, en todas sus actividades y costos en el proceso 

de producción, desde la adquisición y manejo de materias primas, el 

procesamiento y el resultado final o producto terminado 

 

 

 

Justificación de la 

empresa 

Propuesta de valor, nombre de la 

empresa, descripción de la empresa 

Una vez que ha seleccionado una idea, debe 

justificar la importancia de la misma, 

especificar la necesidad o carencia que 

satisface, o bien el problema concreto que 

resuelve 

 

Análisis FODA, misión y visión de la 

empresa, productos y servicios de la 

empresa 


