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Propuesta 

de valor  

Presentar las 

características del 

producto, lo que lo 

hace diferente de la 

competencia  

Nombre de la empresa 
-carta de presentación 
-reflejo de la imagen 
-sello distintivo 

Agradable: que se eviten 

las malas interpretaciones 

de las cosas  

Significativo: formas 

y significados 

positivos  

CARACTERITICAS 

DESCRIPCION DE LA 

EMPRESA 

TAMAÑO DE LA 

EMPRESA 

Eso depende de la 

clasificación que le da 

SECRETARIA DE ECONOMIA 

 

 

 

 

 

 

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

nonoenoov 

Herramienta que facilite que el 

emprendedor pueda utilizar para 

valorar la viabilidad actual y futura 

de un proyecto 

Diagnostico que facilita 

la toma de decisiones  

FODA 
Fortalezas 
Oportunidades 
Debilidades 
Amenazas 

 

 

 

MISION DE LA 

EMPRESA 

Razón de ser 

Motivo por el cual existe 

Guía sus actividades 
Atención 

(orientación al 

cliente) 

Mantener una 

filosofía de 

mejoramiento 

continuo 

Innovación 

(especificaciones 

que atraigan al 

cliente)  

Alta calidad en 

sus productos y 

servicios  

VALIDEZ Y FUNCINALIDAD 

MOTIVADORA: que inspire 

a quienes laboran en la 

empresa 

CONGRUENTE: 

valores de la 

empresa (éticos y 

morales) 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Establecer objetivos y 

estrategias que se 

conviertan en acciones 

que inspiren a los 

miembros del equipo 

Debe ser: 
Motivadora para los integrantes 
Clara entendible 
Factible o alcanzable 
Realista 
Alineada a la misión 

Los deseos se 

convierten en metas 

Son puntos 

intermedios de la 

misión  

Ser alcanzables en el plazo fijado 
Proporcionar actividades 
Ser medible 
Ser claros y entendibles 

Objetivo de corto plazo (6 meses, 1 

años) 

Objetivo a mediano plazo (1 a 5 años) 

Objetivo de largo plazo (5 a 10 años) 

 

VENTAJAS COMPETITIVAS: 

el producto se garantice su 

aceptación al mercado, 

resaltando sus 

características que los 

harán únicos 

DISTINGOS COMPETITIVAS: 

estrategia de la empresa, las 

preferencias del 

consumidor, elementos que 

existen ya en el mercado 

PLAN DE NEGOCIOS: 

industria o sector en que 

participa la empresa 
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