
PROPUESTA 

DE VALOR 

es aquella que tiene la 

fuerza para impulsar el 

desarrollo del emprendi-

miento, la idea que dife-

renciará un producto de 

elementos similares a 

los de la competencia  

dentro de su contenido 

especifica los aspectos 

que motivarán al con-

sumidor a 53 preferir-

lo, puede ser su pre-

cio, calidad, servicio 

posventa, utilidad, y 

cualquier otro atributo 

al que el cliente poten-

cial le otorgue valor.  

 

NOMBRE DE LA 

EMPRESA  

*Descriptivo 

*Original  

*Atractivo 

*Claro 

*Significativo 

*Agradable 

DESCRIPCIÓN 

DE LA EMPRESA  

*Comercial 

*Industrial 

*Servicios  

UBICACIÓN Y 

TAMAÑO DE 

LA EMPRESA  

La ubicación de la empresa permi-

te determinar el medio ambiente 

cercano a ésta. Una empresa de 

productos especializados en elec-

trónica quizá no tenga tanto éxito 

en un poblado pequeño, como pu-

diera serlo en una ciudad grande 

a menos  

 

ANÁLISIS FODA  

El análisis FODA es una he-

rramienta que el empren-

dedor puede utilizar para 

valorar la viabilidad actual 

y futura de un proyecto, es 

decir, es un diagnóstico 

que facilita la toma de de-

cisiones.  

Se denomina FODA por las iniciales 

de sus cuatro componentes: Fortale-

zas, Debilidades (ambas, directamen-

te relacionadas con el proyecto y son 

de tipo ―interno‖, es decir, bajo el 

control del emprendedor para apro-

vecharse y/o complementarse) Opor-

tunidades y Amenazas (variables ex-

ternas difíciles de modificar pero pre-

decibles y, por tanto, que hasta cier-

to punto se pueden prevenir o apro-

vechar).  

MISIÓN DE LA  

EMPRESA 

La misión de una empre-

sa es su razón de ser; es 

el propósito o motivo por 

el cual existe y, por tan-

to, da sentido y guía sus 

actividades.  

Visión de  

la empresa  

Una visión clara permite 

establecer objetivos y estra-

tegias que se convierten en 

acciones que inspiren a to-

dos los miembros del equi-

po para llegar a la meta.  


