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"Pasionrer
educar’

eMateria: Taller del
emprendedor.

eCarrera: L.PS. >

e Cuatrimestre: Noveno.

e Alumno: Alan Rodriguez
Velazquez.



Unidad IV

PRESENTACION
DEL MODELO DE
NEGOCIO

Asignar  tiempos,
responsables,
metas y recursos a
cada actividadde la
empresa.

—
4.1Plande _
trabajo

Una serie de actividades
arealizar.

Area de produccidn
4.3 Produccién abarca una serie de
actividades a realizar.
Serie
4.4 Organizacién actlvndades _
arealizar:

4.2 Marketing

Elementos mas

importantes para
4.5 Costos y realizar las _
gastos proyecciones o

planeaciones de un
negocio.

concentrado de

4.6 Resumen informacion

ejecutivo
plan de negocios.

{
ik

Contiene los
4.7 Contenido del elementos
. . incipal 4
resumen ejecutivo principales - (mds
importantes)

Organizacién

4.8 Modelo de

negocio ya sea econdmica

social, al cliente.

sobresaliente
de cada unade lasareasdel

crea,
capturay entrega valor,

*Cumplir con los
objetivos que se ha
trazado.

*Preparar todo lo
necesario para el
inicio de operaciones

|nvestigaci6n
del mercado.

Se trata de las
actividades que pudieron
haber quedado
pendientes.

*Definir las funciones de la
empresa y el personalquelas
llevara a cabo.

*Elaborar los manuales

operacion. o
operativos decada area Tramites laborales.
funcional.
) Cambian en relacion directa
. Costos variables.
Dostiposde
costosy/o o
gastos
Costos fijos
Son aquellos que permanecen
constantes
la Resumen ej i
def)u € ejectl,ltvo Debe elaborarse con una
ebe ser claro (s
. ! estructura facil de entender,
conciso y .
ST seleccionando palabras clave y los
explicativo .
elementos sobresalientes
Sistema de
Porlo que su Naturaleza produccién
contenido se del proyecto
fundamenta.
El mercado Organizacion
Infraestructura.
Abarca un amplio o
rango de actividades Propdsito Estructura orgamzamonal.
° que conforman de la
aspectos clave de la misma. Operaciones, politicas.
empresa,

Actividades de una
empresa de forma
que se cumplan los
objetivos.

*analisis de la competencia
*establecer distribucion.

*Definir la publicidad.

*Definir el sistema de promocion.

*Disefar el producto o
servicio.

*Definir el proceso de
produccién.
*Determinar la ubicacion
de lasinstalacionesy su
distribucion.

Tramites de
implantacion.

Aspectos legales de
implantacion y

Tramites fiscales.

Relacion con los clientes.



