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Nacimiento de la idea de negocio.   

 

 

 

 

 

ceben en las sig. Categorías  

 

 

   

                                                                                                                     con: 

 

 

 

 

                                                                                                  las personas se catalogan como:   

 

 

 

                 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

Según Puchol (2005) las oportunidades 

se convertirán en oportunidades.  
Una vez que se logra validar.  

Aparece la posibilidad de crear 

un proyecto emprendedor.  

Potencial de crecimiento 

económico, sustentabilidad y 

perdurabilidad.  

existe demanda de un producto o 

servicio.  

Es posible fabricar un producto. 

Un producto es susceptible de ser 

surtido.  

Un producto es susceptible de ser 

mejorado.  

En un país existe un producto que en 

otro no es conocido.  

Creativas, que tienen ideas 

originales.  



Propuesta de valor. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Considerada como:  

 

 Por otro lado 

 

creado por:  

 

 

 

 

Las propuestas son:   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La propuesta de valor definida 

por: 

  Fayol define, emprendimiento, 

como proceso dinámico.   

Creación de valor incremental  

 Individuos que asumen riesgos 

en términos de equidad.  

 Metzgel y Donaire (2007), 

mezcla única de, productos, 

servicios, beneficios.  

 La propuesta de valor debe cumplir 

con las sig., características.  

Reflejar la funcionalidad, el servicio, 

imagen, la imagen, la calidad y el precio.  

Incluir información importante para los clientes.  

Conocer y reflejar las características, visibles o no, que 

atraen un posible un comprador.  

Comunicar lo que hace mejor la empresa o la diferencia 

de la competencia.  

Ser lo suficientemente simple y entendible.  

buscar la fidelidad del cliente al mostrar los beneficios que 

ofrecen los productos o servicios.   

Bruyat (1993) señala la 

dinámica de interrelación 

entre el individuo y la creación 

de valor.   

Beneficios que la empresa ofrece al cliente.  

Según Porter, cadena de valor, a 

través de ella se identifican los 

procesos a seguir dentro del 

negocio.   



 

                Generación de ideas.  

 

 

 

 

 

El emprendedor analiza   

 

 

 

 

 

Se construye la propuesta de valor: 

                                                                                                      O usar una de las sig. Opciones:  

  

 

 

   

 

 

 

 

                                 La propuesta de valor debe considerar: elementos relacionados con  el cliente  

 

  

 

 

 

Se trata de tener una estrategia que permita entrar 

en el mercado, con ciertas ventajas.    

- El mercado.  

- La experiencia. 
- El producto  

- Las alternativas  

- Las evidencias.  

- Mejor compra o menor 

costo total.  

- Vanguardia en el 

desarrollo de productos . 

- Llave en manos.  

- Cautiverio.  

- Ofrecer mejor calidad.  

- Dar mas por el dinero. 

- Lujo y aspiracion, tambien 

llamado “mas por mas”.  

- Crear la necesidad de 

tenerlo. 

- Ofrecer lo mismo por 

menos.  

- Menos por mucho menos.  

- Caracteristicas del mercado 

potencial.  

- Necesidad que cubririan.  

- Beneficios de permanencia.  

- Politicas de atencion y servicio  

- Canal o canales de distribucion  

- Servicios de posteventa.  



Cracteristicas de los modelos de negocios.  

 

 

 

 

 

 Bajos Costos:  

 

 

Innovacion y Diferenciacion:  

 

 

 

 

  La diferenciacion o innovacion  

 

 

la diferenciacion:                                                  diferenciacion en la cadena de valor  

 

 incluye :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El objetivo es mantener costos fijos 

bajos. 

La empresa debe hacer algo 

diferente al resto de sus 

competodires  

Debe ser el valor para 

el comprador.  

Debe ser real y percibida 

por el cliente.  Tarto al cliente, tiempomde 

entrega, garantia , calidad y 

servicio.  

para aumentar el margen de ganancias 

debe disminuir los costos.  



Elementos de los modelos de negocios.   

 

 

                                                       Proporciona informacion:  

 

 

 

 

                                            Elementos que componen un modelo de negocio:  

 

 

 

 

 

según Ostewalder y Pigner 9 elementos de modelos de negocio:  

                                                                              

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Acerca de selaccion de 

clientes, el producto o 

servicio a ofrecer.   

• Propuesta de valor.  

• Segmento de mercado. 

• Estructura de la cadena de valor.  

• Generacion de ingresos y ganancias.  

• Posicion de la compañia en la red de ofrentes.  

• Estrategia competitiva.  

- Segmento del mercado.  

- Propuesta de valor.  

- Canales de distribucion.  

- Relacion con los 

consumidores.  

- Flujos de efectivo.  

- Recursos clave.  

- Actividades clave.  

- Socios clave.  

- Estructura de 

costos.  



 

 

 

 

 

 

 

 

 Naturaleza del proyecto  

 

 

 

 

 

Justificacion de la empresa. 

 

 

 

               Propuesta de valor, nombre de la empresa, descripcion de la empresa:  

 

 

 

Nombre  

 

 

Caracteristicas                                                                                   tipos de empresa 

 

 

Definir objetivos y crearlos, 

mision que persigue.   

Una vez generadas las ideas, se 

evaluan. 

 Se efectua una segunda 

evaluacion de las ideas.  

Una vez que se selecciona 

una idea, es necesario que se 

defina con mas detalles en 

que consiste.  

Se justifica la importancia de la 

misma.  
Especifica necesidad o 

carencia que satisface.  

O problema concreto que 

resuelve.  

Se redacta la propuesta de 

valor.  Que impulsa la fuerza y el 

desarrollo del emprendimiento.  

Lo diferencia su precio, calidad , 

servicio, posventa y utilidad.  

Este es el reflejo de su 

imagen.  

Descriptivo, original, atractivo, 

claro y simple, significativo y 

agradable.  

Comercial, Industrial y Servicios. 



Ubicación y tamaño de la empresa.  

 

    el tamaño  por ejemplo en Mexico 

 

 

 

 

           Por                                                                                            establece la clasificacion por tamaño:  

 

 

 

 

Analisis FODA  

 

 Facilita la:  significa:  

 

 

 

    Mision de la empresa:                                    vision:  

 

 

 

           Objetivos:  

La mision reune requsitos como:                      debe ser:  

Determina el medio ambiente 

cercano a esta.  

Se determina de acuerdo con 

la clasificacion establecida. 

Organismos de gobierno  

La SE (secretaria de 

ecomia).  

Micro, pequeña, mediana y 

grande.  

Valora la viabilidad actual 

y futura del proyecto.  

Toma de decisiones.  
F-  Fortalezas 

D-  Debilidades  

O-  Oportunidades  

A- Amenazas  
Atencion, alta calidad, mantener 

una filosofia de mejoramiento 

continuo e innovacion.  

Amplia, motivadora, 

congruente.  

Ayuda al emprendedor a 

seguir el rumbo al que 

se dirige a largo plazo  

- Motivadora  

- Clara y entendible  

- Factible o alcanzable  

- Realista  

- Alineada.  

Asignacion de recursos, asignacion de 

actividades, asignacion de responsables, 

y de tiempos.  


