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INFORMACION GENERAL DE LA EMPRESA

RAZON SOCIAL
Grupo el Toston S.ADE C.V

NOMBRE COMERCIAL
EL TOSTON

DEFINICION DEL NEGOCIO

Una empresa dedicada a ampliar la gama de productos
ofertada en el mercado

DEFINICION DEL PRODUCTO Y/0 SERVICIO

Productos 100% mexicanos, hechos a base de Maiz, con
diferentes presentaciones y diferentes técnicas de
preparacion, ya sean horneadas o fritas.



ESTRATEGIA COMPETITIVA

e Calidad
e Bajos precios
e Variedad

PLAN ESTRATEGICO

MISION

Deleitar a cada uno de nuestros consumidores con nuestros
sabores y garantizar la mejor calidad, ofreciendo productos
que cuiden de su salud.

VISION

Ser una de las empresas mas reconocidas a nivel nacional, asi
también, ser lideres en exportaciones a otros paises y tener las
mejores ventas a nivel nacional.

VALORES

e Calidad
e Respeto
e Honestidad
e Garantia



OBJETIVO

A corto plazo:

Mantener la produccion que la empresa realice hasta la fecha
y que salgan las ventas

Mediano plazo:
Incrementar las ventas y la produccion de la empresa.
Largo plazo:

Llevar la empresa diferentes lugares a nivel nacional e
internacional

INVESTIGACION DE MERCADO

ANALISIS DE MERCADO

Se realizd el andlisis denfro de la zona, y no se encontrd una
empresa existente que se dedicara a la produccion de tostadas
de ningun tipo, pero se encontrdé que hay tostadas en la zona
que son reconocidas a nivel nacional y son mds grandes, como
la empresa Milpa Real o Mission.

SEGMENTACION DE MERCADO

Nuestro producto va dirigido al publico en general, ya que este
producto piensa en todas las familias mexicanas



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Se hizo el andlisis en la zona y encontramos que la competencia
es bdsicamente las tostadas caseras, que hacen en la misma
localidad, y encontramos productos de otras empresas que
reparten a nivel nacional y son muy comerciales, como las antes
mencionadas.

PLANEAMIENTO ESTRATEGICO
FORTALEZAS

e Trabajo en equipo
Motivacion

Comunicacion

Variedad de productos

e Conocimiento del mercado

OPORTUNIDADES

e Materias primas accesibles

e Proveedores

e Desarrollar productos nuevos
e Ofrecer empleos

DEBILIDADES

e Estabilidad econdmica
e Deficiencia en la estrategia de Marketing

AMENAZAS

e Lo competencia de tostadas caseras
e Creacion de empresas que se dediguen a lo mismo
e Deslealtad por parte del personal



e Tener diferentes puntos de publicidad

e Tener diferentes puntos de ventas dentro de la localidad;
COMO en pequenas empresas

e llegar arestaurantes, centros botaneros y bares.

Maiz
Aceite
Sal
Agud

Horno
Cazuela
Comales
Molino
Tortillera

Tanque de gas



RENTAS:

$4,000

Local

SUELDOS:

$85,000

15 trabajadores con un sueldo de $3,000 al mes c/u.
8 inversionistas con un sueldo de $5,000 al mes c/u
MATERIA PRIMA:

$16,000

$4,000 a la semana

PUBLICIDAD:

$2,000

Periddico

Volantes



INGRESOS:

$140,000 MENSUALES
EGRESOS:

$107,000 MENSUALES



