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Mercado 

 Potencial 

FUENTES DE 

INFORMACION 

FABRICANTE 

PRESCRIPTOR 

MARKETING ESTRATEGICO 

Y MARKETING MIX 

Precio 

Producto 

Cuota de 

mercado 

Estimula la 

demanda 

Competencia 

Clientes 
potenciales 

Conjunto de vendedores y compradores 

de un producto o servicio 

Identifica 

necesidades 

Conocer el número de 

empresas que están 

en el mismo mercado   

INTERMEDIARIO 

externos 

Analizar y describir sus 

productos o servicios 

MERCADO 

ESTUDIO DE 

MERCADO 

ESTRUCTURA 

DEL MERCADO 

TAMAÑO DEL MERCADO 

COMPRADOR 

En función del grado 

de elaboración 

Destacar sus puntos 

fuertes y débiles. Canaliza los 

deseos 

En función de su 

disponibilidad  

internas 

CLIENTES 

Mercado 

actual 

opositor 

cautivo 

prescriptor 

mercenario 

COMPETENCIA 

es 

Todo aquello que se puede ofrecer 
en un mercado para uso o consumo. 

Secundarias 

Primarias 

Cantidad de dinero que permite la 
adquisición de un producto o servicio 

Aquellos que consumen 
con frecuencia algún 
producto o servicio 

La concurrencia en el mismo 
mercado de distintos oferentes 

de bienes o servicios. 


