
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nombre: María Isabel Gracia Carbajal  

  

Maestro: Lic. Víctor Tadeo Cruz 

Recinos  

  

Psicología 9° cuatrimestre   

  

 

Materia: Taller del emprendedor  

  

 Frontera Comalapa Chiapas, 11 de julio 

del 2020 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

EL ESTUDIO DEL MERCADO 

Trata de averiguar 

la respuesta del 

mercado ante un 

producto o servicio  

Con el fin  

De planear la 

estrategia comercial 

adecuada. 

MERCADO 

Conjunto de 

compradores 

reales y 

potenciales de 

un producto  

Tamaño 

del 

mercado 

Es la cantidad 

vendida durante un 

periodo determinado 

en un área 

geográfica concreta   

Estructura 

Viene determinada  

Agentes 

que actúan  

Fabricantes de bienes y 

prestadores de servicios  

Intermediarios  

Prescriptores  

Compradores  

NUESTROS 

CLIENTES  

Es importante 

conocer 

algunas 

características 

de ellos  

Aspecto 

importante  

Los consumidores 

siempre demandaran y 

trataran de adquirir 

con los recursos que 

poseen los productos 

que ellos crean que 

satisface mejor sus 

necesidades  

LA 

COMPETENCIA 

Concurrencia en 

el mismo mercado 

de distintos 

oferentes de 

bienes o servicios  

MARKETING  

Estratégico Mix  

Trata de 

conocer las 

necesidades 

actuales y 

futuras de los 

clientes  

Es la 

combinación 

de cuatro de 

las variables 

para llegar a 

una meta 

fijada  

PRODUCTO 

Es todo aquellos 

que se puede 

ofrecer en el 

mercado para uso 

o consumo 

Niveles 

del 

producto 

-Producto básico 

-Producto formal 

-Producto ampliado 



 

EL ESTUDIO DEL MERCADO 

 

PRECIO 

Es una variable 

del marketing en 

la que se pueden 

intervenir con 

mayor rapidez 

Métodos 

fijación  

--Basado en los 

costos 

-basado en el 

comprados  

-Basado en la 

competencia  

 

DAR A CONOCER EL 

PRODUCTO 

Que sepan quienes 

somos y que le 

ofrecemos, debemos 

comunicarle la 

existencia del producto 

DAR  A CONOCER 

EL PRODUCTO 

Comprende todas 

las tareas 

necesarias para 

hacerlo llegar hasta 

el consumidor  

La distribución del 

producto es una de 

las actividades de 

la empresa que se 

exteriorizan con 

mayor frecuencia  


