
 

 

 

 

Taller del emprendedor  

Mapa conceptual  

Lic. Víctor Tadeo cruz Recinos   

 

PRESENTA EL ALUMNO: 

Briyit Ortiz Domínguez  

 

GRUPO, SEMESTRE y MODALIDAD: 

9ª cuatrimestre “A” psicología semiescolarizado  

 

LUGAR:  

Monter redondo mpio. De fra. Comalapa. Chis  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

EL ESTUDIO DEL MERCADO 
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