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                                                                               Fases: 

 

 

 Son                            es es la es 
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                Tipos de empresa: 

          NACIMIENTO DE 

      LA IDEA DE NEGOCIO 

Una idea original tiene la fuerza 

para impulsar el desarrollo del 

emprendimiento 

Propuesta 

de valor 

Beneficios que 

la empresa le 

ofrece  al cliente  

Elementos a 

considerar 

Cualidad

es del 

producto 

Relación 

con el 

consumi

dor 

Imagen y 

prestigio 

Generación 

de ideas 

Solucionar 

necesidades 

o problemas  

Modelo de 

negocio 

Forma  en que 

se llevara a cabo 

una actividad de 

servicios 

Obtener 

beneficios 

económicos 

Funciones  

Guía las 

operaciones  

Atrae a 

inversionistas 

Obliga a 

aterrizar ideas 

Características  

Bajos costos 

Innovación y 

diferenciación 

Elementos 

según 

Osterwalder 

Segmento 

del mercado 

Propuesta 

de valor 

Canales de 

distribución 

Relación con 

consumidores 

Flujos de 

efectivo 

Recursos 

clave 

Socios clave 

Estructura 

de costos 

Naturaleza del 

proyecto 

Definir los 

objetivos  

Del 

negocio 

Justificación 

de la 

empresa 

Especificar la 

necesidad 

que satisface 

el producto 

Nombre de 

la empresa  
Descripción de 

la empresa Carta de 

presentación 

Descriptivo 

Original 

Atractivo 

Significativo 

Comercial 

Industria

l 

Servicios 

Análisis FODA 

Una herramienta 

Analizar la viabilidad 

actual y futura de un 

negocio 

Cuatro componentes 

Fortalezas 

Oportunidades 

Debilidades 

Amenaza

s 

Consumidores 

Soluciones innovadoras 

 Cómo Hacer llegar el 

producto 

Precio de los 

productos 

Bienes más importantes 

Red de proveedores 

de las 

personas 


