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3.1 el mercado

3.2 objetivos del
marketing

33
investigacion
del mercado

La investigacion de mercado se utiliza como una
herramienta valiosa en la obtencion de esta informacion

Caracteristica del
segmento del

marcadn

Consumo
aparente

Demanda potencial




— Es el medio para recopilar, registrar y analizar datos en
relacion con el mercado especifico al cual la empresa ofrece
sus productos

Objetivo del

estudio de
mercado

Aplicacion de la
encuesta

Resultados
obtenidos

Conclusiones
del estudio
realizado

Se escogen rutas mediante se transporte el producto desde el centro de
produccién hasta el consumidor.

Pasos a tomar
en cuenta
cuando eliges el
canal de
distribucién

Periodico,

radio, volantes.




