Crea tu mejor historia
EMPRENDAMOS JUNTOS

UNIVERSIDAD DEL SURESTE

Implantacion del modelo de negocio.
Materia: Taller del emprendedor.

Lic. Cesar Alfredo Escobar.

Presenta el alumno;
Jessica Velazquez Ortiz

Licenciatura: Enfermeria
Cuatrimestre: Noveno.
Grupo: “D”

Frontera Comalapa, Chiapas; a 14 de junio del 2020.
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