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IMPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

MERCADO

El marketing se encarga del
proceso de planear las
actividades de la empresa en
relacion con el precio, la
promocion, la distribucién y
la venta de bienes y servicios
gue ofrece

Asi como

La definicion del producto o
servicio con base en las
preferencias del
consumidor, de forma tal
gue permitan crear un
intercambio

OBJETIVO MARKETIN

v
INVESTIGACION AL
MERCADO

Para lograrlo

Es necesario conocer sus
necesidades y cémo pueden
satisfacerse.

Existe también el

TAMANO DEL MERCADO

Se encarga de buscar

A 4

DEMANDA POTENCIAL

Permite estimar lo consumido
por una poblacion en un
tiempo determinado.

4P’s

Esta formado por

Producto

Precio

Utilizando para esto los valores de
produccion y de comercio
internacional.

Punto de venta

Su crecimiento promedio se
proyecta en

Promocion

Tienen

Corto plazo

La manera objetiva y con base en
fuentes de informacion confiables,

Define lo que se desea lograr con
el producto o servicio en términos
de ventas, distribucion vy
posicionamiento en el mercado.

cuantos clientes posibles puede
tener la empresa,

Mediano plazo

La capacidad de explicar
Optimamente como
funciona el marketing de
una forma integral vy
completa.

Largo plazo




Se clasifica en

CONSUMO APARENTE

ESTUDIO DEL
MERCADO

Corto plazo

Largo plazo

Mediano plazo

De establecer el
consumo

aparente que
dicho segmento
representa; esto

se hace
identificando el
ndamero de
clientes
potenciales

Se estima hagan
del producto o
servicio que la
empresa ofrece,
con base en sus
habitos de
compra.

Es el medio para recopilar,
registrar y analizar datos en
relacibon con el mercado
especifico al cual la empresa
ofrece sus productos.

Para ello se realiza

Encuesta

Aplicacién de la encuesta

Resultados obtenidos

Conclusiones del estudio
realizado




