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Elementos de
organizacién

El mercado Objetivos del

*El marketing se Marketing
encarga del

proceso de planear

eEstructura

e oEs definir lo que se
organizacional

desea lograr con el

Funciones especificas
Administracién de
sueldos

Marco legal

las actividades de la
empresa en
relacion con el
precio, la
promocion, la
distribucion y la
venta de bienes

producto o servicio en
términos de ventas,
distribucion y
posicionamiento en el
mercado

Organizacién

Investigacion del
eForma en que se mercado

EIETDeInE 7 R eLas decisiones que

trabajo entre el
personal de la
empresa para
alcanzar
eficientemente los
objetivos propuestos

IMPLANTACION
DEL MODELO DE
NEGOCIO

se tomen en el area
de marketing y en
otras areas de la
empresa, deben
buscar la
satisfaccion del
cliente

Elementos de
produccidn

eEspecificaciones del
producto o servicio
Descripcion del proceso
de produccién
Caracteristicas de la
tecnologia
Equipo e instalaciones
Materia prima
Capacidad instalada

Produccion

eTransformacion de
insumos a partir de
recursos humanos,
fisicos y técnicos,
en productos
requeridos por los
consumidores

Las4 P’s

eDistribucion y
puntos de venta
Promocion del
producto o servicio
Publicidad
Promocion de
ventas
marca, etiqueta y
empaque

Estudio del
mercado

ees el medio para
recopilar, registrar
y analizar datos en
relacién con el
mercado
especifico




