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NACIMIENTO DE LA
IDEA DE NEGOCIO

Propuesta de valor —

Generacién de ideas

Modelo de negocio ==

Naturaleza del proyecto

Justificacién de la empresa

m

Es el valor tiene en un negocio, la meta de elaborary

e
desarrollar un plan estratégico es crear una ventaja m
competitiva, agregar factores que identifiquen y diferencien a e
la compafiia n
t
o
S—
S
guonam

Se propone para generar ideas: ¢ Por qué es necesario el producto? ¢Ddnde
puede hacerse? ¢ Cudndo deberia hacerse? ¢Codmo se hace?, y de ahi

podrian derivar otra serie de preguntas, por ejemplo: idebe ser algo
nuevo?, ¢imodificado?, émejorado?, éecondmico?, écombinado?
—
-
Un diagrama de los
. componentes clave de la
Se describe la forma en que una E ) o
o empresa a integrar al iniciar
organizacion crea, capturay s )
L y operar la misma.
entrega valor, ya sea econémico o
social. —

== crearlo, cudl es la misién que persigue y por qué se considera justificable
desarrollarlo.

satisface, o bien el problema concreto que resuelve.

Es necesario definir la esencia del mismo, es decir, cuales son los objetivos de

-cualidades del producto
-Relacién con el consumidor
-Imagen y Prestigio

Debe justificar la importancia de la misma, especificar la necesidad o carencia que

Ademas de Contar una fuerte ventaja competitiva se

rednen otras de tipo estratégico como un conocimiento

clave

del cliente y un excelente plan de negocios, las

posibilidades de salir adelante con éxito son bastantes

elevadas.
—
Ob Un modelo de negocio es
jet mantener los costos fijos bajos y
ivo el valor para el cliente alto para
maximizar las ganancias.
—
—
- Guia las operaciones de una compaiiia al prever
Fu el curso futuro de la empresa y ayuda a planear
NC una estrategia para el éxito. - Atrae a lideres e
io inversionistas. - Obliga a los emprendedores a
ne —aterrizar|| sus ideas en la real
s —



