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I PASION POR EDUCAR

Nombre de alumnos: Doris Edith
Rodriguez Lopez

Nombre del profesor: Karina
Maricruz Pérez Guillen

Nombre del frabajo: SUper Nota

Materia: Responsabilidad Social
Empresarial

Grado: 9Noveno Cuatrimestre

Grupo: Semiescolarizado

Comitdn de Dominguez Chiapas a 13 de junio del 2020.




*Desarrollar un
producto que
satisfaga las
necesidades del
consumidor.

*Determinar
cémo hacer
llegar los
productos al
mercado.

*Un nombre
bien
determinado
con un simbolo
adecuadoy
llamativo para el
cliente.

ASPECTOS NEGATIVOS ASPECTOS POSITIVOS

DEBILIDADES

OPORTUNIDADES

Factores externos Favorables

AMENAZAS

Factores externos
desfavorables

1-DISTRIBUCION Y
PUNTOS DE VENTA

7-
FIJACION
Y POLITI-
CAS DE
PRECIOS

[
EMPAQUE

Producto
Variedad
Calidad
Disefio
Caracteristicas
Mombre de marca
Envase
Servicios

Promocion
Publicidad
“entas personales
Promocion
de ventas
Relaciones
publicas

Buscado

Ccomo aplicar las 4 p’s del marketing
en un producto servicio

Q

DEFINELO
EN DETALLE

G

ESCOGE LA
LOGISTICA

=

DEFINE EL
PRECIO

iIPROMOCIONALO!

2-PROMOCION DEL
PRODUCTO O

*Publicidad:
periddicos,
revistas, tv,
redes
sociales,
pagina
oficial.

3-

PROMO-
CION DE
VENTAS

*Muestras
4- gratuitas,
MARCAS regalos,
ofertas,
patrocinios
sociales
culturales o
deportivos.

Clientes

Precio de lista
Descuentos
Bonificaciones
Periodo de pago
FPlanes de crédito

Precio

Meta

Posiciona-
miento

Plaza
Canales

Cobertura
Surtido
Ubicaciones
Inventario
Transporte
Logistica




