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P mindmaster

La publicidad ocupa un lugar importante
tanto para empresas como para
consumidores enuna economia de
mercado.

Se puede definir como el conjunto de técnicas
que facilitan el contacto inmediato y directo con el posible

comprador, especialmente el spam
caracterizado (social, econdmica, geografica, S
1 ; rofesionalmente, etc.
/ Marketing Directo, / > )

El mailing.

Rapidez, La comunicacicn telefdnica permite conocer de

£5 Una comunicacion personal con tu plblico objetivo X :
manera inmediata, en el

a fravés del medio
telefdnico que ofrece multiples ventajas para
incrementar las ventas de tu negocio.

El Telemarketing. ——
Interactividad. Permite resolver individualmente las preguntas y objeciones que

plantea el cliente,

Incremento de la demanda de productos: la primera aclaracion que queremos hacer
en este texto es desmentir la idea de que la publicidad tiene como objetivo
incrementar las ventas.

Incremento del PIB: Cuando una actividad econdmica como la publicidad tiene exito y
la industria se desarrolla; se refleja de manera inmediata en el producto interno bruto
{PIB) del pais donde esto sucede.

/ Implicaciones economicas de la publicidad, /

Mayar inversidn nacional y extranjera en condiciones de libre competencia: Un pais
donde las condiciones econdmicas son favorables para el desarrollo de actividades
como la publicidad resulta atractivo para invertir en él, siempre y cuando no rijan
condiciones de competencia no sanas.

Consumo:

Los sectores en los cuales las inversiones en publicidad son las mas elevadas son
también aquellos sectores en los cuales el consumo crece mas en términos de
yolumen,

Competencia:

Aquellos sectores en los cuales el indice de inversidn en publicidad es mas alto,
también son en los que la participacion de las empresas en el mercado es menos
rigida

Efecto del impulso sectorial:
La publicidad, como un sector de la economia por pleno derecho, es un multiplicador
del crecimiento econdmico. En este sector




