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“Merchandising"

"Es el conjunto de técnicas
encaminadas a poner los productos a
disposicion del consumidor,
obteniendo una rentabilidad a la
inversion hecha en el
establecimiento".

[

surgié con la aparicién de las actividades en
establecimientos comerciales,

ligada al cambio del comercio tradicional en comercio
de libre servicio

Es la determinacidn del lugar

mas indicado y apropiado en el punto
de venta considerando la estructuracion
del espacio por familias de productos.

+ Un analisis de las inversiones publicitarias y promocionales.

+Incluir un buen conocimiento de las ratios de rentabilidad vy de
los parametros de gestidn que son las bases del desarrollo de las _

superficies modernas donde el beneficio depende.

"3 obtener el n

Es la determinacion del tamarfio lineal de cada = obtener e
tablecimiento a |;

seccidn, reparto lineal en familias, conocer la rotacion del
producto y de la rentabilidad del metro lineal, realizar analisis
comparativos entre marcas y familias de productos.

handising de seduccion:
a denominada “tienda es

sa por la concepcion del
0 de dar un aspecto

) distribuidor

Es crear secciones atractivas,

buscar muebles perfectamente concebidos para presentar
(gdndolas) o exhibir de

forma afractiva para asi identificar, informar, decorar y ganar
espacio equilibrando

la atraccidn de los cinco sentidos del consumidor.







