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Introduccién

Durante afios se ha debatido sobre el de la publicidad
en la sociedad, ya que es bastante controvertido, ya que
normalmente se asocia con valores y creencias acerca
de como debe funcionar el sistema social. Una forma de
abordar los efectos que causa la publicidad, consiste en
el analisis y la explicacion de la repercusion gue este

tiene sobre la competencia en un mercado.



Desarrollo

La publicidad trata en particular de estimular la demanda o aceptacién del bien, servicio o
idea promocionado y, en general, de modificar las opiniones, actitudes, deseos y
comportamientos del consumidor. Sobre la publicidad se han pronunciado cientos de
andlisis, la mayoria de los mismos tienen un punto en comun, tratar de la publicidad en un
sentido unidireccional, es decir, pronunciarse sobre la influencia o los efectos de esta sobre

los individuos y la sociedad. Algunos de los efectos pueden ser:

e Los efectos sociales, cuando genera riqueza que se reinvierte, por otro tiene una
funcién informativa, pero puede llegar a ser molesta, abusiva y engafosa. Sobre
todo, si se trata de productos sensibles, situaciones increibles, se rebaja la dignidad

de una persona, excesivo realismo.

. Los efectos econdémicos. En este segundo efecto se han planteado dos teorias
sobre los efectos de la publicidad: “la publicidad como poder de mercado” (instrumento de
comunicacion persuasiva) y “la publicidad como informacion” (estimula la elasticidad
demanda-precio y la competencia exponiendo al consumidor a un mayor namero de
alternativas). Se estima que el nivel de reaccion de la competencia invierte el efecto de la
publicidad sobre la elasticidad demanda-precio. Pero la publicidad no afecta solo en el

momento, también tiene un efecto diferido en el tiempo.

Politica 'y Publicidad

Aunque no lo deseemos, la politica impregna nuestras vidas. A la lista de decisiones que
toma nuestra clase politica y que, en mayor o menor medida, influyen en nuestra vida
cotidiana, se le debe sumar la evidente actualidad informativa de la que es dificil desligarse,
por mucho que haya personas que se califiquen a si mismas como «apoliticas» o que
«pasan» de ella. La politica impregna nuestro dia a dia no s6lo por su importancia en
nuestra sociedad como marco de convivencia gue nos hemos dado, cuyo juego democratico
se basa en la oferta y demanda de propuestas politicas y la gestién de las mismas, sino

porque hoy en dia la politica se usa también como reclamo publicitario.

La situacion economica actual ha sido clave para determinar los temas de agenda y el
resultado de los recientes acontecimientos sobre la contingencia, pero el contexto también
influye en la forma de como las agencias de publicidad buscan llamar la atencién de los

publicos. No es algo nuevo, pero si una forma diferente de captar la atencion en el



competitivo mundo de la economia de la atencion en el que estamos sometidos a infinidad

de impactos publicitarios al dia.

Puede resultar curioso recurrir a un mundo “tan serio” y aparentemente “aburrido” como el
de la politica, pero precisamente la conjuncién politica/gobernantes y publicidad en clave
mas 0 menos humoristica o polémica garantizada, ya que seguramente los medios de
comunicacion se hacen eco de la campafa de la sana distancia y, con suerte, consiguen
hasta una demanda mas amplia, como ha ocurrido recientemente con la Ultima campafia
de Black lives matters en la que diversos mandatarios aparecian solidarios con dicho

movimiento y que finalmente han terminado en tal solo palabras al aire.

Conclusioén
Una forma de abordar los efectos econdmicos, consiste en el analisis

de la repercusidon que estatiene sobre la competencia en un mercado.

El efecto de la publicidad sobre el precio es una variable muy importante
y representativa del grado de competencia en un mercado, que por tanto
tiene una relacion directa con el bienestar de los consumidores. La
publicidad como parte de nuestro sistema econémico esta relacionado
de forma directa con la distribucion, comercializacion, fabricaciéon y
venta del producto.



